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CONCORRENCIA N° 001/2022

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos:

Data: 12/01/2023
Horario: 09hs (horario local)

Endereco: Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA

Cuiaba (MT) 13 de dezembro de 2022.
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EDITAL DE CONCORRENCIA n° 001/2022
1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM), com sede
a Avenida Historiador Rubens de Mendongca, n° 3920, Centro Politico
Administrativo, Cuiaba/MT, pela COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO,
nomeado através da Portaria n® 001/2022, torna publico para conhecimento de
todos o0s interessados, que fara realizar licitagdo na modalidade de
CONCORRENCIA PUBLICA, no tipo Melhor Técnica, para contratacdo de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execucéo indireta, sob a égide da
Lei n® 12.232/2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis n°®
4.680/1965 e n° 8.666/1993 e Lei Complementar n° 123/2006.

DATA E HORA DA ABERTURA LOCAL
12 de janeiro de 2023 as 09:00 _
entrega de envelopes e abertura da ASSOCIACAO MATO-
primeira sessao. GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
(AMM)

Horario Local.

2. OBJETO

2.1 O objeto da presente Concorréncia é a contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criagao,
a execucao interna, a intermediacdo e supervisdo da execucao externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento,
relacionados a execucgao do contrato, nos termos do artigo 2°, § 1°,
| e, artigo 3° da Lei 12.232/2010
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b) a producdo e a execucao técnica de pecas, materiais e
projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do
contrato;

C) a criacao, a implementacgédo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratac&o dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo
o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, por meio de
acOes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em
geral.

2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢céo
estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacédo e superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre
gue possivel, os indicadores e métricas para afericdo, andlise e otimizacédo de
resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea
‘a’ do subitem 2.1.1 terado a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os
meios para divulgacédo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagéo
e a adequacao das mensagens a serem divulgadas;

C) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das
campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou
sem pertinéncia temética com a a¢éo de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades
de promocdo, de patrocinio, de relagcbes publicas, de assessoria de
comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgacao.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.
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2.2.1 Os servicos objeto da presente licitagdo serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n®
4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Associagdo Mato-
grossense dos Municipios , em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965 e art. 14 da Lei n° 12.232/2010, na contratagcdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao das
atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao de servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste
Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor da contratacdo decorrente deste Edital esta estimado em R$
1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais), por 12 (doze) meses.

3.2 A previsao de recursos orgcamentarios para a execuc¢ao dos servi¢os durante
0 exercicio de 2022 ocorre por conta das dotacdes proprias consignadas no
orcamento geral da Amm, relativo ao exercicio financeiro de 2022, na
classificacdo abaixo relacionada;

a) ORGAO 01 ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS.
UNIDADE 01.01 PRESIDENCIA

ATIVIDADE 2.001 MANUTENCAO PRESIDENCIA.

ELEMENTO 3.3.90.39 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

3.3 A Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), se reserva o direito
de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual. Nao cabendo a
Licitante vencedora o direito de pleitear qualquer tipo de reparacdo ou
compensacao pelo ndo uso do total da verba.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficar4 obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas
mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos 88 1° e 2° do art. 65
da Lei n°® 8.666/1993.

3.5 Se 0 ANUNCIANTE optar pela prorrogagédo do contrato que vier a ser
assinado, “com fulcro no art. 57, inciso Il da Lei n 8.666/93, serdo consignadas
nos proximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotacdes necessarias
ao atendimento dos pagamentos previstos.
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3.5.1 Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de
remuneracao praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos,
com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da
execucdo do contrato.

3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos
percentuais de remuneracao praticados com a contratada, em decorréncia de
eventual reducao identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta licitacdo a agéncia de propaganda que atender as
condi¢cBes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 N&o podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de
participar de licitacdo ou estiver impedida de contratar com a
Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso
de credores, em processo de recuperagao extrajudicial ou
judicial, ou em processo de liquidacéo, dissolucéo, cisao, fusado
ou incorporacao;

c) que tenha sido considerada inidonea, pela Administracéo
Pulblica federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores,
gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou
tenham qualquer vinculo profissional com 0 ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consorcio;

g) que atuem sem fins lucrativos.

h) que se enquadrem nas hipoteses previstas no artigo 9° da Lei n°
8.666/93.

4.2.1 Nos termos do art. 5° do Decreto n° 9.507/2018, é vedada a contratacao
de pessoa juridica na qual haja administrador ou socio com poder de direcao,
gue seja familiar de:
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a) detentor de cargo em comissao ou funcdo de confianca que atue na area
responsavel pela demanda ou contratagéo; ou

b) autoridade hierarquicamente superior no ambito do érgéo contratante.

4.2.1.1. Para fins do disposto no subitem 4.2.1, considera-se familiar o conjuge,
o companheiro ou parente em linha reta ou colateral, por consanguinidade ou
afinidade, até terceiro grau

4.2.2 Para a analise das condi¢des de participacdo das licitantes, também serdo
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas
(CEIS), no Portal

da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica -
CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n° 1793/2011 - do Plenério, do
Tribunal de Contas da Unido - TCU.

4.3  Nenhum licitante poder& participar desta Concorréncia com mais
de uma Proposta.

4.4 A participacdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para
a licitante: a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de
Licitagdo o involucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as
informacdes necessarias ao cumprimento desta licitacdo; a aceitacao
plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes
deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacoes
e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboragéo e apresentacao
das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacao
exigidos nesta Concorréncia, ndo sendo a Associacdo Mato-grossense
dos Municipios, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducédo ou do resultado do presente processo
licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 O Edital e seus anexos estao disponiveis na A Associa¢cdo Dos Municipios
(AMM), bem como no site Associacdo Mato-grossense dos municipios: em seu
portal transparéncia — licitagdes- Link direto:

5.1.1 O envelope correspondente ao n° 01 Via nao ldentificada, devera
ser retirado pela Licitante junto a Comissdo Permanente de Licitagdes no
seguinte endereco: Avenida



P .~ .
ﬂ.% Associacao Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

Historiador Rubens de Mendongca CPA, no horéario das 08:00 as 12:00 horas e
das 13:30 as 17:30 horas, mediante requerimento fornecido a Comissao
Permanente de Licitagdo, contendo nome da empresa, CNPJ, endereco,
telefone de contato, e-mail.

5.1.2 Apenas o envelope “1” — “Plano de Comunicacao Publicitaria - via
nao identificada” sera fornecido pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios
(AMM), devendo a Licitante providenciar os demais envelopes necessarios.

5.2 Ointeressado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario
Oficial do Estado e no endereco eletronico acima, citado no subitem 5.1,
eventuais alteragdes ou informacdes sobre esta Concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comisséo
Permanente de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até
07 (sete) dias Uuteis antes da data de apresentacdo das Propostas,
exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

< Por carta ou oficio: protocolizado no departamento de Licitacéo
na sede da A Associagcdo Mato-grossense dos Municipios
(AMM)- MT, Sito Av. Historiador Rubens de Mendonca, n°® 3.920,
CPA —Cuiaba — MT, de segunda a sexta-feira, das 07:00 as
13:00 horas;

< Pelo e-mail: ammlicitacao@gmail.com

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo
Permanente de Licitagdo em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de
apresentacao das Propostas.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente
mediante divulgagdo no site da Associagcdo Mato-grossense dos Municipios
(AMM): https:// https://mwww.amm.org.br// em seu portal transparéncia.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento,
termos que possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao
Invélucro n® 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.
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6.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos
para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e
de Precos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnacgao, com a indicagéo de falhas ou irregularidades que
viciarem o Edital, deveré ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira,
das 08h as 12h e das 13h as 17:30h, no Departamento de Licitagdo, no mesmo
endereco da Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM).

7.2 Aimpugnacdo também podera ser enviada para o e-
mail: ammlicitacao@gmail.com, observados os prazos descritos no subitem
7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no endereco e
nos horarios previstos no subitem precedente, em até 05 (cinco) dias contados
do encaminhamento do e-mail.

7.2.1 Nao serd conhecida a impugnacao feita verbalmente ou por outro meio
eletrbnico que nao o disposto no item 7.2.

7.3 A impugnacado apresentada em desconformidade com as regras previstas
neste item sera recebida como mera informacéo.

7.4 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisédo a ela
pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias
Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no 8 1°do art. 113 da Lei n°® 8.666/1993.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissao
Permanente de Licitacao:

I - 0 cidadao que nao se manifestar em até 05 (cinco) dias
Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de
Precos;

I - a licitante que nédo se manifestar em até 02 (dois) dias Uteis
antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

7.6.1 Considera-se licitante, para efeito art. 57 inciso | e Il, da Lei n 8.666/93 do
subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma
prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

10
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8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissédo Permanente de Licitacdo documento que o credencia, juntamente
com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a
entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados
fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de Pregcos e comporao
0s autos do processo licitatério.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constitui¢cdo, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacédo da
empresa, em que conste o nome do s6cio e 0s poderes para representa-la, ou
cOpia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original para
permitir que a Comissao Permanente de Licitagdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal,
o credenciamento sera feito por intermédio de procuracédo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que
constitui o Anexo lll. Nesse caso, o preposto também entregara a Comissao
Permanente de Licitacdo copia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos sOcios ou
dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatérios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedird o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepcéo e abertura
das Propostas Técnica e de Pre¢os credencia o representante a participar das
demais sessfes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo
licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessodes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comissdo Permanente de Licitacdo, na data, hora e local
indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECO.

9.1 As Propostas Técnicas, de Pre¢cos e os Documentos de Habilitacdo das
licitantes deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitacdo em 05

11
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(cinco) involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17
deste Edital.

9.2 Os envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos serdo
recebidos como segue:

=) Dia: 12 de janeiro de 2023
=) Hora: as 09hs.

= Local: na Associacdo Mato-grossense dos Municipios, na sala de
licitacao.

9.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario local.

9.4 O recebimento e a abertura dos envelopes, bem como os demais
procedimentos licitatorios obedecerédo ao disposto neste Edital, especialmente
no item 23, e na legislacéao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA.

10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de
Licitacdo acondicionada nos Involucros n® 1, n® 2 e n°® 3.

Envelope n° 1 — Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada

10.1.1 No Involucro n°® 1 deveré estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via N&o Identificada (composto de: | - raciocinio basico, Il -
estratégia de comunicacéao publicitaria, Il - ideia criativa, IV - estratégia de midia
e ndo midia), de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada que estiver acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela
Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), a ser retirado,
exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente no departamento de
Licitacdes da Associagdo, até um dia antes da data da licitacdo, localizada na
Associacdo Mato-grossense dos municipios, de segunda a sexta-feira, das 08 h
asl2hedas 13has17:30 h.

10.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para
preservar, até a abertura do Invllucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Involucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

12
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b) apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da licitante;

C) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da
licitante.

Envelope n° 2- O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada.

10.1.2 No Envelope n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitaria (I - raciocinio basico, Il - estratégia de comunicacao publicitaria, e IV
- estratégia de midia e ndo midia) — Via ldentificada, de que trata o subitem
11.4 deste Edital

10.1.2.1 O Envelope n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
cola, com a seguinte identificacdo: Envelope n° 2.

Envelope n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 001/2022/ Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

10.1.2.2 O Envelope n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera
ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Envelope n° 3- Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

10.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéao, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Envelope n° 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solucbes de Problemas de Comunicacao
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Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 001/2022/ Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

10.1.3.2 O Invdlucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
gue inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invélucro n°® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via
N&o Identificada, que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da
abertura do Involucro n° 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo
guanto as expressdes técnicas, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.1 Allicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com 0s guesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagao

1. Plano de Comunicag&o Publicitaria Publicitaria

3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

1. Clientes

2. Profissionais

2. Capacidade de Atendimento
3. Infraestrutura

4. Sistemaética de Atendimento

5. Informacgbes de Marketing

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

14
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11.2 Quesito_1 - Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via N&o Identificada: para
sua apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagoes:

a) Em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto
colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, ambas em branco;

c) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, orientacao retrato.

d) Espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita,
a partir das respectivas bordas; Ndo ha padrbes exigidos para
margens superior e inferior;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem
recuos;

f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo
apos titulos e entre titulos e entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragéo de paginas em fonte Arial, estilo ‘normal’, cor
preta, tamanho 12 pontos, observados os subitens 11.2.3, e
11.2.4 deste Edital,

i) Numeracdo de todas as paginas, na parte inferior central, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

J) Sem identificacao da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata
0 subitem 11.3.3.1 e 11.3.3.2 deste Edital.

11.2.2 No subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo ter graficos,
guadros, tabelas ou planilhas, podendo ser editados:

a) ser editados em cores;
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b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

11.2.2.1 As tabelas, gréaficos e planilhas do subquesito a que se refere o
11.2.2, deverdo ser apresentados em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, orientacao retrato ou orientagéo paisagem.

11.2.3 O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera
ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Involucro n° 2.

11.2.4 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar
o Plano de Comunicacao Publicitaria e seus subquesitos. Essas devem seguir
as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria e da relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital
estdo limitados, no conjunto, a no méaximo, 10 (dez) paginas.

11.2.6. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o tém limitacdo
guanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.2 deste Edital.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como nao midia os
meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em
veiculos de comunicacdo e divulgacdo, para a transmissdo de mensagens a
publicos determinados.

11.3 Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicac¢éo Publicitaria com base
no Briefing (Anexo ), observadas as seguintes orientacdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante
descrevera, sob a forma de texto:

1. Andlise das caracteristicas e especificidades da Associacdo Mato-
grossense dos Municipios e do seu papel no contexto no qual se insere;
2. diagnostico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria

identificadas; e 3. compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria, sob a forma de

texto, que apresentara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o
desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pela
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Associacdo Mato-grossense dos Municipios, com base no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam
a proposta de solucdo publicitéria; e

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer
e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéao utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa — apresentacao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julgar necessarias
para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacéo estabelecidos no
Briefing, com a descri¢cdo sucinta de cada uma;

b) exemplos das pecgas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior,
que a licitante julgar mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente
sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢cfes estabelecidas
no subitem 11.3.3.2 e, 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 Como exemplos de pecas publicitarias da alinea “b” do subitem 11.3.3
deverdo seguir o que dispde: Ideia Criativa — (pecas), tais pecas também
deveréo estar contidas no envelope n° 01, Via nao Identificada, as quais contam
no item 11.3.

11.3.3.2 O Plano de Comunicac¢éo Publicitéria (Ideia Criativa - Pecas) devera ser
apresentado da seguinte forma:

a) um VT de 30~ (trinta segundos), com apresentacdo em roteiro impresso em
até 1 pagina no formato A4, respeitando margens e fontes exigidas nesse edital
ou Storyboarding impresso em até 1 pagina no formato A4, este, sem limitacao
de cores e exigéncias de fontes ou margens padréo.
b) um Spot de 30” (trinta segundos), com apresentacdo em roteiro impresso em
até 1 pagina no formato A4, respeitando margens e fontes exigidas nesse edital
ou pode ser apresentado no formato monstro gravado em Pendrive, CD ou DVD
C) uma peca para Outdoor, com apresentacdo em mockup criativo impressa em
formato A3 sem limitacdo de cores.

d) um Banner de Internet, com apresentagcdo em mockup criativo impresso em
formato A4 sem limitacao de cores.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao
ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem
11.2 deste Edital.

11.3.3.4 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1deste
Edital.
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11.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser apresentadas em tamanho real ou
reduzido, desde que nado haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores.
Pecas que néo se ajustem as dimensdes do Involucro n° 1 devem ser dobradas
para adequar-se as dimensées do Involucro n° 1.

11.3.3.6 Nessas midias de apresentacédo (CD, DVD) ndo poderédo constar
informacgédo, marca (somente a marca do seu fabricante), sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de
gualquer anunciante.

11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - em que o proponente
explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcéo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma
de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculagdo, contemplando:

l. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos
proprios de comunicacdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance
dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos
veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

Il. plano de midia: composto por planilhas de programacao das insercdes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas,
periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacfes que a
licitante considerar relevantes;

IV. simulacéo: dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano
de midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja
possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas.

V. plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas
com a indicagdo de uso de formas inovadoras de comunicacdo publicitéria,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance
(KPI);

11.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagéo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deveréo estar contempladas na Estratégia de Midia
e Nao Midia proposta.
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11.3.4.2 O plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital

propostos deverdo apresentar um resumo geral com informacfes sobre, pelo

menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposicao ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢cdes das pecas em veiculos e demais meios de
divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
e demais meios de divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucao
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos e demais meios de
divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca
publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de ndo midia; e

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias.

11.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) 0s precos das insercbes em veiculos de comunicacdo e divulgacao
deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitacéo;

b) nao devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao veiculos
de comunicacéo e divulgacéo que nao atuem com tabela de precos;

C) devera ser informado o montante de investimento proposto pela licitante,
no ambito de sua estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, para alcance dos objetivos estabelecidos;

e

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem
do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem
11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do dltimo Aviso de
Licitacao.

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada (envelope 02)
deverd constituir-se em copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com
a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

| - Ter a identificacéo da licitante;
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Il - Ser datado; e

[ll- Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as
informacdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima
por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar
informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o ldentificada, que possibilite a
identificacéo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a
licitante devera apresentar:

a) Subquesito | — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a
época da licitagcdo, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: quantificacdo e qualificacao, sob a forma
de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo académica e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao
da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de
atuacao;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: infraestrutura e instalacdes da licitante
que estardo a disposi¢céo da Associagdo Mato-grossense dos Municipios
para a execucao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: sistematica operacional
de atendimento na execucao do contrato; e

e) Subquesito V: Informacdo de Marketing: relacdo das informacdes de
marketing e comunicacgao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacao e controle de midia que colocara regularmente a disposicéo da
Associacdo Mato-grossense dos Municipios, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as
informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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11.7.1 Os documentos, as informacfes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

11.8 O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposicao ou distribuigcéo.

11.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuida no maximo nos ultimos cinco anos anteriores a licitagéo.

11.8.1.2 As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes
originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou néo.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacao,
exposicao ou distribuicdo e, no caso de veiculagcdo, mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

11.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados
ou aprovados pela ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS,
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacédo: a
licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacéo retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
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11.9.1 Os documentos, as informacfes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢cdes de Problemas
de Comunicacéo, cada um com o maximo de 03 (trés) paginas, em que serao
descritas soluc¢des publicitarias propostas pela licitante e implementadas por
seus clientes, na superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II- devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracgéo;

[l - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
Associacdo Mato-grossense dos Municipios, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

\Y — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de
forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagéo de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita
em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cobmputo do nimero
de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validag&do constara,
além do ateste dos relatos, o numero do contrato, o nome empresarial do cliente,
0 nome do signatario, seu cargo/funcéo e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados
nos ultimos 5 anos , como dispdes o subitem 11.8.1.1 do edital.

11.10.3 E permitida (leia-se facultada) a inclusdo de até 02 (duas) pecas
publicitarias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I - as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

I - as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensodes originais;
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[l - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se prop0s a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas
estabelecida no subitem 11.10.3, ndo entrara no cédmputo do limite de paginas
estabelecido no subitem 11.10 para descricdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissao Técnica prevista no subitem 20.2 deste Edital analisara
as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital e do plano de Comunicag¢do Publicitaria dos itens
abaixo:

| - raciocinio basico;

Il - estratégia de comunicacéo publicitaria;

lIl - ideia criativa,

IV - estratégia de midia e ndo midia;

V —ideia criativa — pecas;

VI- Capacidade de Atendimento;

VII- Repertorio

VIlI- Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito
ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo
publicitaria identificadas;

C) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacdo a ser superado e no entendimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
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a) a adequacao do partido teméatico e do conceito a natureza e
as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacéo;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

C) as possibilidades de interpretacbes positivas do conceito
para a comunicacdo publicitdria do ANUNCIANTE com seus
publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicacgao
estabelecidos no

Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria,
considerada a verba referencial.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao

Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com o0s objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos
de publicoalvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com 0s meios e
veiculos de divulgacéo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de
interpretacfes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo;

g) aexequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos,
com base na verba referencial para investimento.

24



e . .
v% Associacao Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) A adequacado da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacéo
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa
da estratégia, da tatica e do plano de midia e/ou de novas formas
de publicidade digital;;

C) a adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e N&o Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) Subquesito | — Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes,
como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento
a cada um;

b) Subquesito Il — Profissionais: a experiéncia dos profissionais
da licitante em atividades publicitarias e a adequacédo das
quantificacbes e qualificacbes desses profissionais as
necessidades de comunicacao publicitaria do
ANUNCIANTE;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: a adequacgao da infraestrutura
e das instala¢des que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE
na execuc¢ao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: a
funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante;

e) Subquesito V — Informacédo de Marketing: a relevancia e
utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que a licitante colocard regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE.

12.2.3 Quesito 3 - Repertdrio

25



s . .
v% Associacao Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacéo a natureza
do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacéo;

b)a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da producédo, da execucdo e do acabamento das
pecas.
12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicdo da solucao publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no
Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento l6gico da exposicdo do Relato pela licitante.

12.3 A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
Subcomissédo Técnica realizard& um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradacao das pontuacdes atribuidas refletira o
maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacéo Publicitaria Somatério da pontuacéo
dos subquesitos = 65
pontos
8 I.  Raciocinio Basico 10 pontos
-
fﬂ Il. Estratégia de Comunicacédo Publicitaria 20 pontos
=)
8 [ll. Ideia Criativa e pecas 25 pontos
=)
77} : - N e
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
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_ _ Somatorio da pontuagéo
2. Capacidade de Atendimento dos subquesitos = pontos
15 pontos
ﬂ . Clientes 03 pontos
38
8 F | Il. Profissionais 06 pontos
=)
7
. Infraestrutura 02 pontos
V. Sistemética de Atendimento 01 pontos
V. Informacbes de Marketing 03 pontos
3. Repertdrio 10 pontos
4. Relatos de Solucbes de de
. 10 pontos
Problemas Comunicacéo
PONTUACAO TOTAL 100 pontos

12.3.2.1 Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas nos
subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentacdo do Repertorio e dos Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses
guesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em
relacdo as respectivas pontuacbes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste
Edital.

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissédo Técnica, considerando-se
01 (uma) casa decimal.

12.3.4 A Subcomisséao Técnica reavaliara a pontuacéo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacfes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista ap0s a reavaliacdo do
guesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
gue sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor
0 processo desta licitagao.
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12.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacOes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;

b) nao alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

C) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as
demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia
observado o disposto no subitem 20.14 deste Edital.

12.5 A Pontuacao Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos
dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.5.1 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

12.5.2 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar
a licitante que tiver obtido a maior pontuacdo, no quesito 1 (Plano de
Comunicacéao Publicitaria), no todo, persistindo, porém o empate sera observado
guem obtiver a maior pontuacdo nos subquesitos, sucessivamente: IlI- Ideia
Criativa e pecas, Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria, IV - Estratégia de
Midia e N&o Midia, | — Raciocinio basico.

12.5.2.1 Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico
marcado pela Comissao de Licitacdo, cuja data sera divulgada no dia da sessao
de julgamento das propostas técnicas o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Envelope n° 4

13.1 No Invélucro n°® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das
licitantes.

13.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Envelope n° 4
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
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13.1.2 O Invélucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
gue inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo IV deste Edital e
apresentada em caderno unico, em papel que a identifigue, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do
subitem 1.1 do Modelo de Proposta de Precos, que constitui o Anexo IV deste
Edital, ressalvado que, nos termos do 81° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993, nédo
serdo aceitos:

|. Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os
precos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacédo e supervisao da agéncia, referentes:

a) a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagéo
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
distribuicao/veiculacdo da peca ou material ndo proporcione as licitantes o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgacéao,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a
determinada acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste
realizadas a suas expensas; e

C) a reimpressao de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressao a nova
tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificacdes no contetdo ou na
apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes
tipograficas ou pequenas atualizagbes de marcas e datas;

Il. Percentual de honorarios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre
0s precos de bens e de servi¢os especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacéo e

supervisdo da agéncia, referentes a producao e a execucao técnica de pega ou
material cuja distribuicdo/veiculacdo ndo proporcione as licitantes o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacéo, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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Il. Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes
sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de
formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das acdes publicitarias,
referentes aos servi¢os prestados pelas licitantes, na intermediacao, supervisao,
monitoramento de performance e otimizacdo dessa distribuicdo que nao lhes
proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

V. Percentual de honorarios superior a 1,5% (um e meio por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso
anterior, visando a expansao das mensagens e das acdes publicitarias, cuja
execucao nao proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965; e

V. - Desconto, a ser concedido a Associagdo Dos Municipios (AMM), sobre
0S custos de criacdo internos dos servicos executados por esta licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei no
4.680/1965:

14.2.1  Os honoréarios de remuneracdo de que trata o inciso Il do subitem
anterior, ndo estao vinculados a servigos externos prestados por fornecedores
especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente as licitantes pela
intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo da
distribuicdo de pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.

14.2.1.1 Na gestédo dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas
publicitarias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracao da
contratada, prevista no inciso Il do subitem 14.2, devera incidir sobre o valor
aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento
proposto pela contratada para essa distribuicao.

14.3 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante
e nédo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado,
nenhuma alteragéo, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.3.1 O prazo de validade da Proposta de Precos deverd ser de 60 (sessenta)
dias corridos, contados de sua apresentacao.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
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15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas, serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

15.1.1 Seréa desclassificada a Proposta de Precos que néo atender as condicfes
estabelecidas no subitem 14.2 deste Edital ou que contiver qualquer
condicionante para a entrega dos bens e servicos.

15.1.2 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissao Permanente de Licitacado considerara o preco
por extenso.

15.2 Serd considerada a Proposta de menor preco a que contiver,
simultaneamente, 0s menores percentuais de honoréarios para os incisos |, 11, 11l
e IV e o maior percentual de desconto para o inciso V, todos do subitem 14.2
deste Edital.

15.3 Se as licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico néo tiverem
apresentado a Proposta de menor pre¢o, nos termos estabelecidos nos subitens
15.2, a Comisséo de Licitacdo devera proceder com elas a negociacao de que
trata o inciso 1, 81° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993.

15.3.1 A negociacdo disposta no subitem anterior, tera como referéncia os
menores percentuais apresentados para os incisos I, I, Ill e IV e o maior
percentual de desconto para o inciso V, independentemente de estarem na
mesma proposta.

15.3.2 No caso de insucesso nessa negociacdo com a licitante mais bem
classificada no julgamento técnico, procedimento idéntico serda adotado pela
Comisséo de Licitacao, sucessivamente, com as demais licitantes, pela ordem
de classificacéo, até a consecucédo de acordo para as contratagdes previstas no
presente certame, em observancia ao inciso Ill do 81° do art. 46 da lei n°
8.666/1993.

15.4 A licitante que ndo concordar em negociar sua Proposta de Preco
perderd o direito a contratagcdo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de
indenizacéo.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta Concorréncia
sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo Melhor
Técnica.

16.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas
e de Precos a licitante que:
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a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado _em
pratici-lo a partir da negociacdo prevista no subitem 15.3, tendo como
referéncia o procedimento previsto no inciso Il, 81° do art. 46 da Lei n°
8.666/1993, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao
Permanente de Licitacdo pela licitante classificada no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacao
da sessdao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 Alicitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitacido
na referida sesséo sera alijada do certame.

17.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Envelope n® 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Envelope n° 5

Involucro n° 5
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01 / 2022 — Associacdo Mato-grossense dos
Municipios.

17.1.3 O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em 6érgdo da imprensa oficial; ou
[ll- em coOpia autenticada por cartério competente, quando a lei

assim o exigir ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos
pela Administracéo Publica; ou
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\Y - em coOpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via
original, para conferéncia pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.

18.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que
figuram neste Edital.

18.1.2 Sé serédo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por
parte da Comissédo Permanente de Licitacao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacgdo, na forma
prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais e, no caso de sociedade por acdes, acompanhado
de documentos de eleicdo de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar
acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva consolidacao,
devendo constar, entre o0s objetivos sociais, a execucdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
licitacao;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de
Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

C) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou
autorizacdo para funcionamento, expedido pelo 06rgéo
competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro empresarial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Reqularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta licitacao;
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c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgados da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da
licitante;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nédo contribuinte
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e
do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia
do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentagao
dos Documentos de Habilitacao;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove
a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho.

18.2.2.1 Sera considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

18.2.2.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emisséo, a certiddo que néo apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo
distinto.

18.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) certificado de qualificacao técnica de funcionamento, emitido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou por
entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢Bes técnicas de agéncias de propaganda,
conforme disposto no 8§ 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

al) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido
para a matriz da agéncia valera para a filial,

a2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade
equivalente tera sua validade verificada pela Comissao
Permanente de Licitacao.
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b) Declaracdo emitida pelo licitante de que recebeu os
documentos e de que tomou conhecimento de todas as
informagdes e das condi¢cdes locais para o cumprimento das
obrigacdes objeto da licitacdo (Anexo V);

b1l) Declaracdo de submisséo a fiscalizacdo e ao controle técnico
da Camara ou a quem esté expressamente indicar (Anexo VIII).

b2) Declaracdo expressa de que aceita a descontar as multas
eventualmente aplicadas pela Camara dos créditos a receber
decorrente das obrigagOes contratuais, caso for vencedora da
presente licitacdo, além de outras penalidades previstas em lei
(Anexo IX).

C) Declaracao(fes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de
direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 2.1 deste Edital;

18.2.4 Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacéo judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante,
dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo
emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de
apresentacao dos Documentos de Habilitacao;

a2) no caso de pracas com mais de um cartério distribuidor,
deverao ser apresentadas as certidées de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstra¢cées contabeis do ultimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que
comprove a boa situagao financeira da licitante, vedada a sua
substituicéo por balancetes ou balancos provisorios, que comprove
a boa situacao financeira da empresa, podendo ser atualizados por
indices oficiais (conforme artigo 31, 8§ 3°, da Lei Ne 8.666/1993).

b1l) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverao
estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional,
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b2) se necessaria a atualizacdo do balanco, com suas
demonstracdes contabeis, e do patriménio liquido, devera ser
apresentado o memorial de célculo correspondente, assinado pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional,

b3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta
Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o
tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com o0s
incisos de | a lll desta alinea, ou autenticado por meio do Sistema
Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que
utilizem o sistema eletrénico de escrituracdo e que tenham seus
documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso IV:

l. sociedades empresariais em geral: registrado ou
autenticado no orgao de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de abertura
e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme
disposto no §82° do art. 5° do Decreto-Lei n°® 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de
sociedades andnimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou
autenticado no o6rgdo de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de
grande circulacdo ou coépia registrada ou autenticada no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;

I, sociedades simples: registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples
adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto
ao registro no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede
ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital;
b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis; e
c) termo de abertura e encerramento.

18.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de
um ano de existéncia deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado,
com a assinatura do socio-gerente e do Contador ou outro profissional
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equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao; e

b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentagéo.

18.2.4.2 A comprovacgdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por
meio da avaliacéo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um
(>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG= Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme férmula a seguir, ter4 de ser maior ou igual a um (> ou = a 01):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

18.2.4.3 Os indices de que tratam o subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou
outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacéo de seu nome
e registro no respectivo conselho de classe profissional.

18.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no
calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um),
no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser
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considerada habilitada no quesito Qualificacdo Econdmico-financeira devera
incluir, no Involucro n° 5, comprovante de que possui, N0 minimo, patrimoénio
liguido equivalente a 1% (um por cento) do valor global estimado da contratacao.

18.3 Todos os documentos deverdao estar em nome da licitante. Se a licitante
for matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se
for filial, os documentos deverdo estar com o niumero do CNPJ da filial, salvo
aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

18.4 A Associacdo Mato-grossense dos Municipios ndo possui sistema de
Cadastro de Fornecedores, podendo ser apresentados os Certificados de
Registro Cadastral realizados junto a Prefeitura Municipal de Cuiaba/MT;

18.4.1 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°
8.666/1993, expedido por 6rgédo ou entidade da Administragédo Publica Municipal,
dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta Concorréncia,
substitui apenas os documentos relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas
‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao
ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua
habilitacdo, se e quando ocorrerem. Os demais documentos devem ser
apresentados na forma descrita no item 18.1.1.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A habilitagcdo consistird na verificagdo do atendimento as exigéncias deste
Edital, cabendo a CPL inabilitar, sumariamente, qualquer licitante que nao
atender as exigéncias do mesmo, omitir qualquer dos documentos solicitados ou
apresentéa-los fora do seu prazo de validade.

19.1.1 Caso os documentos apresentados na fase de habiltacdo nao
apresentem datas de vencimento, serdo estes considerados validos por 90
(noventa) dias apos a data da emisséo.

19.1.2 Nao sera aceito protocolo de entrega em substituicdo aos documentos
requeridos no presente Edital.

19.1.3 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de
Licitacdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem 0s respectivos documentos, no
prazo de 08 (oito) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

20. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
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20.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissao Permanente
de Licitacdo, Portaria n°® 052/2022, com excecdo da analise e julgamento das
Propostas Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo
Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicacéo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

20.2.1 Na composigdo da Subcomisséo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco) dos
integrantes nao terdo vinculo funcional ou contratual com a Associacdo Mato-
grossense dos Municipios.

20.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre nomes de uma relacdo que tera no minimo 05 (cinco)
integrantes, previamente cadastrados pela Associacdo Mato-grossense dos
Municipios.

20.4 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacao
de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de
acordo com a proporcionalidade de do numero de membros que mantenham ou
nao vinculo com a Associacao Mato-grossense dos Municipios.

20.4.1 Serao sorteados mais 01 (um) nomes entre 0s que restaram para
suplentes, caso algum nome seja impugnado, visando o Principio da Economia
Processual, sendo obrigatério que um destes suplentes ndo mantenha vinculo
nem direto, nem indireto com a Associagdo Mato-grossense dos Municipios.

20.5 Arelacao prevista no subitem 20.3 deste Edital contera, separadamente,
0s nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a
Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

20.6 Para composicdo da relacdo prevista no subitem 20.3, a Comissao
Permanente de Licitacdo devera solicitar a comprovacdo dos requisitos de
qualificacdo, dos possiveis membros da Subcomisséo Técnica.

20.7  Arelacédo dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no
Diario Oficial do Estado, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sessédo publica marcada para o sorteio.

20.8 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a
gue se refere o subitem 20.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente
de Licitacdo de justificativa para a excluséo.
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20.9 Admitida a impugnacéao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomisséo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao
da autoridade competente.

20.10 A abstencéo do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboracao e a publicagéo de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

20.11 Sera necessario publicar nova relacao se o numero de membros mantidos
depois da impugnacéo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.3 e
20.3.1 deste Edital.

20.12 SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relacdo anteriormente publicada.

20.13 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a deciséo
motivada da impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.7 e a possibilidade de
fiscalizag&o do sorteio por qualquer interessado.

20.14 A Comissao Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo
para que a interpretacdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital
busquem o atingimento das finalidades da licitacao e, conforme o caso, poderao
relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e nas
Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta licitacdo e contribuam para assegurar a contratacdo da
proposta mais vantajosa, nos termos do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

20.14.1 Os membros da Comissdao Permanente de Licitacdo e da
Subcomissédo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficara nos
autos do processo desta Concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Lo EU, i , Matricula n® ...........cccnn, , lotado no
.............................................. , integrante da Comissdao Permanente de Licitagdo
responsavel pelo processamento do presente processo licitatorio — Concorréncia n°
001/2022 realizado pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios, para a contratacao
de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n° 12.232/2010 e n° 8.666/1993,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relacao a qualquer informacéo
relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitacao
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e de apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a
sua divulgacgao e/ou publicacdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n°® 8.666/1993, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informacgdes privilegiadas, em proveito préprio ou
de terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Comissao Permanente de
Licitagéao;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacio de servicos ou a manutencdo de
relacdo de negdécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

1 — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza
seja incompativel com as atribuicdes da Comissdo Permanente de Licitacdo que agora
oCupo;

\Y — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

\% — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe
ou ainda meu cbnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta
ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus
atos nesta Comissao Permanente de Licitacéo;

Vi — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decis&do como membro
desta Comisséo Permanente de Licitacao, fora dos limites e condigdes estabelecidos em
regulamento; e

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja
atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS
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Esta Licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda € processada e julgada por Comisséo
Permanente de Licitacdo, com excec¢do da analise e julgamento das Propostas
Técnicas.

A Subcomisséo Técnica analisara as propostas e informacdes apresentadas nos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao Identificada) e n°
3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas
de Comunicacéao) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas
técnicas, observadas as disposicfes estabelecidas no edital, ndo estando
submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade
contratante ou de origem, nem da Comissao Permanente de Licitagdo, nas
questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com
0 mesmo poder de decisdo e expresséao, independente do cargo/funcéo exercida
no orgao contratante ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sao
de caréter estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes
da Subcomisséo

Técnica, externamente ou internamente no 6rgao/entidade contratante ou de
origem,

antes da publicac&o na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissao
Especial de Licitacao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. EU, , Matricula n® ... ,
(V] o101 =T F= U= T LSRR , integrante da
Subcomissédo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios, para a
contratacao de agéncia de propaganda, regido pelas Leis n°® 12.232/2010 e n° 8.666/1993,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas
Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informacdes
relacionadas ao seu julgamento e pontuacdes atribuidas aos quesitos e subquesitos
analisados.
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2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 8.666/1993,
a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou
de terceiro, obtida em razéo das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacéo de servicos ou a manutencéo de
relacdo de negdécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

1] — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza
seja incompativel com as atribuicdes da Subcomissédo Técnica que agora ocupo para a
analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

\Y — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;
\% — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe

ou ainda meu cbnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta
ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus
atos nesta Subcomisséo Técnica,

Vi — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro
desta Subcomisséo Técnica, fora dos limites e condicdes estabelecidos em regulamento;
VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacao cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente
contratacao; e

VIIIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessbes publicas desta licitacéo,
realizadas pela Comisséo Especial ou Permanente de Licitag&o.

Data: de de

Assinatura

20.14.2 Os membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e da Subcomisséo
Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acbes ou
omissodes que prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do capitulo
IV da Lei n® 8.666/1993, no que couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisdes
referentes a esta Concorréncias poderdo ser divulgadas conforme a seguir,
ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do Estado seja obrigatoria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de involucros;

b) No Diario Oficial do Municipio;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca
do recebimento da comunicagao pelas licitantes.
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22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdao ser
interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimagéao do
ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a Comissdo Permanente
de Licitacao e, protocolizada na Associacdo Mato-grossense dos Municipios, Av.
Rubens de Mendoncga, 3920 — CPA, no horario das 8h as 12h e as 13:30h as
17:30h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serdo comunicados as demais licitantes, que
poderdao impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacgao(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comisséo Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua deciséo, no prazo
de 5 (cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) ao Presidente da Associacdo Mato-
grossense dos Municipios, que decidira em 05 (cinco) dias Uteis contados de seu
recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito
por representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo
como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta
Concorréncia, em local e horario a ser indicados pela Comissdo Permanente de
Licitag&o.

22.6 Os recursos das decisfes referentes a habilitacdo ou inabilitacéo de licitante
e ao julgamento das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo,
podendo a Comissdo Permanente de Licitacdo, motivadamente e se houver
interesse da Associacdo Mato-grossense dos Municipios atribuir efeito
sSuspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos
atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
Permanente de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

23.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a

prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste
Edital.
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23.1.2 Os integrantes da Subcomisséo Técnica nao poderao participar da sesséo
de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.1.3 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitag&o das licitantes classificadas nesse julgamento seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente
Edital.

23.1.4 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitacdo ou a Subcomissé@o Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnica e de Precos resultara na sua desclassificacéo.

23.1.5 Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitagéo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada
de documentos do recinto da sessao publica.

23.1.6 A Comissdao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as
pautas das sessoes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

23.1.7 A Comisséao de Licitacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso,
poderdo, no interesse da Associacdo Mato-grossense dos Municipios, relevar
omissOes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagcdo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela
Comisséo de Licitagéao.

Primeira Sessao

23.2 A primeira sessado publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital,

b) Receber os Envelopes n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria via
ndo identificada), n°® 2 (Plano de Comunicacdo Publicitaria via
identificada), n° 3 (Documentos relativos a Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagéao) e n° 4 (Proposta de Preco);

c) conferir se esses Envelopes estdo em conformidade com as
disposicdes deste Edital.

23.2.1 O Envelope n° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comisséo de Licitacéo se:
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a) Nao estiver identificado; e

b) N&o apresentar: marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificagcdo da licitante antes da abertura do
Envelope n° 2; e

c) Nao estiver danificado ou deformado de modo a possibilitar a
identificacéo da licitante antes da abertura do Envelope n° 2.

23.2.2 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’
e ‘c’ acima, a Comisséo de Licitagdo ndo recebera o Envelope n® 1, o que
também a impedira de receber os demais Envelopes da mesma licitante.

23.2.3 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n® 2 e n° 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissdo Permanente de Licitacdo e, separa-los dos Involucros n°
len®3;

b) Retirar o contetdo do Involucro n® 1
c) Abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame
e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n® 1 e n® 3; e

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao
na forma do item 21 deste Edital.

23.2.3.1 A Comisséao de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 23.2.3, adotara medidas para evitar que seus membros ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada.

23.2.3.2 Antes de serem abertos para rubrica dos contetdos pelos presentes
na primeira sessao, os invoélucros n° 1, com o Plano de Comunicacédo Publicitaria
— Via Nao ldentificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser
vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua
entrega a Comissao Especial de Licitacao.

23.2.4 Se, ao examinar o conteudo do Envelope n® 1 e n°® 3 a Comissao
de Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
gue possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacéao Publicitaria, a Comisséao de Licitacdo desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos o0s seus Envelopes até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.
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23.2.5 A Comisséo de Licitagdo ndo langard nenhum codigo, sinal ou marca
nos Envelopes n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada
do Plano de Comunicacao Publicitaria, a excecao das rubricas mencionadas na
alinea ‘b’ do subitem 23.2.3 acima.

23.2.6  Abertos os Envelopes n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de
suas Propostas, a hao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissédo Permanente de Licitagao.

23.2.7 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de
recorrer em relacdo as decisbes tomadas pela Comissdo de Licitacdo na
primeira sessdao, o0s procedimentos de licitagdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 23.2.8 e seguintes. Caso contrario a
Comisséo de Licitacao divulgara o resultado, abrindo-se o0 prazo para recursos,
conforme o item 22 deste Edital.

23.2.8 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta
precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissdo de Licitacdo a Subcomisséo
Técnica, dos
Envelopes n° 1, com as vias néo identificadas do Plano de Comunicagao
Publicitaria;

b) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica,
das vias néo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria,
de acordo com os critérios especificados neste Edital e anexos;

c) Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comisséo de Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso;

d) Somente apass ter recebido o Invélucro n° 01, ja com os Planos de
Comunicagdo Publicitaria julgados pela Subcomissdo Técnica é
que a Comissdo Permanente enviard a Subcomissdo Técnica o
Invélucro n° 03

(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e os Relatos de Solucdes de
Problemas e Comunicacéo);

e) A Subcomissdo Técnica analisara e julgara o conteudo do
Invélucro n° 03 de acordo com os critérios estabelecidos neste
edital e devolvera a Comissao Permanente de Licitacdo, com a ata
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de julgamento, planilha com as pontuacdes e justificativas escritas
das razoes que as fundamentaram, caso a caso.

23.2.8.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas
‘b’ e ‘c’ do subitem 12.4, a pontuacao atribuida pela Subcomissao Técnica a cada
guesito ou subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase

23.2.9 A planilha prevista na alinea ‘c’ e “e” do subitem 23.2.8 contera,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do
Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada, a pontuagéo, de cada
membro, para cada subquesito da Capacidade de Atendimento e as pontuacdes
para o quesito do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéao, de cada licitante.

23.2.10 DO PROCEDIMENTO PARA ENTREGA DOS ENVELOPES N° 1,
COM AS VIAS NAO IDENTIFICADAS DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA PARA SUBCOMISSAO TECNICA.

23.2.10.1 Os integrantes da subcomisséo técnica NAO PODERAO participar da
primeira sessdo de recebimento e abertura dos invélucros com as propostas
técnicas e de precos.

23.2.10.2 A subcomissdo técnica em dia marcado ficara reunida em sala
reservada para analise e julgamento, equipada com materiais necessarios para
viabilizar os trabalhos.

23.2.10.3 Sob pena de macular o certame sera permitida a presenca nesta sala,
apenas do Controlador Interno da Casa e, de um técnico de informatica, que sera
designado no dia, para ficar a disposi¢do, caso haja algum problema nos
equipamentos de informatica a serem utilizados pela Subcomisséao.

23.2.10.4 O técnico de informatica apenas solucionara problemas nos
equipamentos da Associacdo Mato-grossense dos Municipios destinados ao
trabalho da subcomissdo. Nao lhe sendo permitido, sob hipotese alguma,
analisar ou emitir parecer, acerca dos documentos constantes no envelope n° 1,
com as vias nédo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria.

23.2.10.5 Apds o recebimento dos envelopes n® 1, com as vias ndo identificadas,
a subcomissao técnica, procedera com a analise e julgamento, entregando a
planilha com as pontuacbes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram a atribuicdo da nota e, a ata de julgamento dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, preferencialmente, no mesmo dia.
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23.2.10.6 A analise individualizada e julgamento pela Subcomisséo Técnica, das
vias nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, seguirdo os
critérios especificados neste Edital;

23.2.10.7 Caso ocorram motivos de forga maior, impedimentos ou qualquer
intempéries que inviabilize a entrega da ata de julgamento dos Planos de
Comunicagéo Publicitaria, no mesmo dia, os membros da subcomisséo técnica
deverdo fundamentar suas razdes e prosseguir com o julgamento logo que
possivel.

23.2.10.8 Toda a tramitagcdo e o trabalho de julgamento pela subcomisséo
técnica podera ser acompanhado pelo Controlador Interno da Casa.

23.2.10.9 Caso, nao haja a desisténcia expressa de todas as licitantes do direito
de recorrer em relagdo as decisdes tomadas pela Comissdo de Licitagdo na
primeira sessao

ou haja o manifesto interesse em apresentar recursos, a Comissao de Licitacéo
abrird prazo para a interposicao de recursos, conforme este edital.

23.2.10.10 Ocorrendo o disposto no item acima os envelopes n°® 1 com a via nédo
identificada ficarao sob posse da comisséo de licitacdo, em que, sob pena de
responsabilidades civis, administrativas e penais, ficardo impedidos de divulgar,
comentar, mostrar ou praticar qualquer ato capaz de identificar o teor das
propostas contidas no envelope, principalmente para membros da subcomissao
técnica.

23.2.10.11. Caso ocorra, por qualguer motivo, a divulgacdo de algum elemento
gue compde o plano de comunicacao publicitaria, por parte de agente do érgao
ou entidade responsavel pela licitacéo, e, que seja capaz de identificar a autoria
do plano, até a abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VIl do §
4° do art. 11 da lei n® 12.232, implicara a anulagédo do certame, sem prejuizo da
apuracdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos
envolvidos na irregularidade.

Segunda Sessao

23.3 A Comissdo Permanente de Licitacdo apos receber os Envelopes n® 1 e
3 e respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomisséo Técnica, convocara as licitantes, na forma do item 21, para
participar da segunda sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes n° 2;
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Cc) cotejar as vias identificadas (Envelopes n°® 2) com as vias nao
identificadas (Envelope n° 1) do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada
guesito de cada Proposta Técnica,

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) Informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas
sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicac&o
dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias
Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art.
109, |, ‘a’, da Lei n°® 8.666/1993;

23.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comisséao de Licitacéo.

Terceira Sessao

23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de
Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma
do item 21, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta
béasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e
colher suas assinaturas na lista de presenca,;

b) abrir os Envelopes n° 4, com a Proposta de Pregos, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de
Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes;

C) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para
exame, 0s documentos integrantes dos Envelopes n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias
deste Edital para a elaboracao das Propostas de Precos e julga-las
de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos do
subitem 15.3 e dar conhecimento sobre ela aos representantes das
licitantes presentes;
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f) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, as licitantes que: f1) tenham sido mais bem
classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e f2) tenham
apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em
pratica-lo, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

Q) informar que o resultado do julgamento da Proposta de
Preco e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos
sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacao
da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis
para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘a’,
da Lei n® 8.666/1993.

Quarta Sessao

23.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Licitacao
convocara as licitantes classificadas no julgamento final, na forma do item 21
deste Edital, para participar da quarta sessédo publica, com a seguinte pauta
béasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e
colher suas assinaturas na lista de presenca,;

b) receber e abrir os Envelopes n° 5, cujos documentos seréo
rubricados pelos membros da Comissao de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes;

C) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo
com as condi¢des estabelecidas neste Edital e na legislacdo em
vigor,

d) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para
exame, 0s documentos integrantes dos Envelopes n° 5;

e) informar: el) o resultado da habilitacdo; e2) que o resultado
da habilitagédo ser& publicado na forma do item 21 deste Edital, com
a indicacéo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto no art. 109, I, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993; e3) que
sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante
vencedora desta Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto
recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia
ou, ainda, tenham sido julgados 0s recursos interpostos.
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24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

24.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacédo, ou tendo havido
a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissédo de Licitacdo enviard o processo para o Presidente da Associagcao
Mato-grossense dos Municipios para Adjudicacdo e Homologacao do resultado
desta Concorréncia.

24.2 Sera vencedora desta Concorréncia a Licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo,
a partir da negociagéao prevista no inciso I, 81° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993,
nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital; e

c) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢cdes do item 19 deste Edital.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da
convocagéo, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui o Anexo II.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que Ihe forem apresentadas pela
licitante vencedora.

25.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para
assinar o contrato, o ANUNCIANTE poderda convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas,
para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas
para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Concorréncia,
independentemente da cominacéo prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

25.1.2 Para assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar
declaracdo de inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de
interesses com as atividades finalisticas do ANUNCIANTE, conforme modelo
abaixo:

Declaracédo de Inexisténcia de Conflito de Interesses

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob 0 n® xx._/ xxxx-x, por intermédio de

seu representante legal, Sr.................... , portador do CPF n° ... , em
atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitacdo n.° __ /xxxx__ e ao subitem
5.1.29.2 do Contrato n® __/ , formalizado com a CONTRATANTE, declara,

sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro que:
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I — N&o exerce ou nédo exercera, direta ou indiretamente, atividade que
implique na prestacao de servi¢os ou relacdo de negdcios com pessoa juridica,
durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os
interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

I — Nao pratica ou néo praticara ato que comprometa o interesse publico,
em beneficio de pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades
finalisticas da CONTRATANTE, durante a execucéo contratual, seja na condi¢cao
de cbnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, dos socios ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local],  de de xxxx

<representante legal da contratada>

25.2 Antes da celebragdo do contrato, 0 ANUNCIANTE efetuara consulta ao
Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal
(CADIN), conforme disposto no inciso Il do art. 6° da Lei n°® 10.522/2002, ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenacdes Civeis por

Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional
de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acordao n°® 1793/2011-
Plenério, do Tribunal de Contas da Uniéo.

25.3 O contrato para a execuc¢do dos servigos objeto deste Edital tera duragéo
de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser
prorrogado nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo II).

25.4 O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier
a ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial,
conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo ll).

25.5 A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢ao do contrato, as
condicbes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta licitagcdo, incluida a
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do
art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

25.6 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as
condicBes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta Concorréncia e a
Proposta de menor preco.

25.7 A contratada poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas
na Lei n°® 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes.
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25.8 Seréa da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer
acOes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa
ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

25.9 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ac¢les judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital
e do contrato que vier a ser assinado.

25.10 A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar
esclarecimentos a Associacdo Mato-grossense dos Municipios sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

25.11 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da
presente licitacdo para qualquer operacéo financeira.

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

26.1 As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucao
do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo
estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo II)
deste Edital.

27. FISCALIZACAO

27.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugao do contrato resultante desta Concorréncia e
registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros,
para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢cdao, nos termos da
Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo II).

27.2 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servigos contratados e
verificard o cumprimento das especificagfes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

27.2.1 Além das atribui¢cdes previstas neste contrato e na legislacéo aplicavel,
cabera ao Gestor verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condicbes de contratacdo de
fornecedores de servicos especializados pela CONTRATADA.

27.2.1.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita
execugao dos servigos.
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27.2.1.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico
apos a aprovacao formal da CONTRATANTE.

27.2.1.4 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara
a dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.

27.2.1.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que
qualquer execucado, referente a producdo, veiculagdo ou a distribuicéo,
considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada e nos
prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

27.2.1.6 A aprovacao dos servi¢os executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao dos servigos contratados.

27.2.1. 7 A auséncia de comunicacédo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas no contrato.

27.2.1.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacoes,
propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucgao e
atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

27.2.1.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos
os documentos que digam respeito aos servi¢cos prestados a CONTRATANTE.

27.2.1.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os
servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

28. REMUNERACAO E PAGAMENTO

28.1 A remuneracdo a contratada, pelos servigcos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava do Contrato (Anexo Il), consoante oS precos
estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.
28.2 A forma e as condi¢cOes de pagamento sédo as constantes da Minuta de
Contrato (Anexo II).

29. SANCOES ADMINISTRATIVAS

29.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1% (um por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1,
independentemente de outras sancdes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:
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a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo
estipulado; e

b) ndo manutencdo das condicbes de habilitacdo e
qualificagcéo, a ponto de inviabilizar a contratacao.

29.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica a licitante convocada na
forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

29.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela
contratada, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os
preceitos legais pertinentes,

podera acarretar as sancdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre
as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo II).

29.3. Podera a Administracdo considerar inexecuc¢dao total ou parcial do
contrato, para imposicao da penalidade pertinente, o atraso superior a 10 (dez)
dias corridos do indicado para o inicio dos servicos.

29.5. A Administracdo, para imposicdo das sancdes, analisara as
circunstancias do caso e as justificativas apresentadas pela contratada, sendo-
Ihe assegurada a ampla defesa e o contraditorio.

29.6 Independentemente das sang¢des previstas no subitem 29.1 deste Edital,

a licitante ndo podera compactuar com as seguintes praticas:

a) Corrupcgéo: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente,
qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a a¢do de servidor publico
no processo de licitacao;

b) Fraude: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o processo de
licitacao;

c) Conluio: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o0 conhecimento de representantes da licitante, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) Coercdo: causar ameacar ou dano, direta ou indiretamente, as pessoas ou
sua propriedade, visando influenciar sua participacdo no procedimento
licitatorio;

e) Obstrucao: causar os atos de que tratam as alineas ‘a’, ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e atos com
a intencdo de impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo
financeiro multilateral promover inspecéao.

30. DISPOSICOES FINAIS
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30.1 E facultada & Comiss&@o Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar
a instrugcéo do processo licitatorio, vedada a inclusédo posterior de documento ou
informacdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de
Precos ou dos Documentos de Habilitagc&o.

30.2 A Comissdao de Licitacéo, por solicitacdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder a vistoria das instalacoes e da aparelhagem que as
agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo
para a realizacéo dos servicos objeto desta licitacao.

30.3 A Comissdao Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Involucro n° 2, nas situacdes
previstas nos subitens 30.1 e 30.2 deste Edital.

30.4 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada ou inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificacdo técnica ou a sua habilitacdo, conhecido ap6s o
julgamento de cada fase.

30.4.1 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitacdo da licitante vencedora, por
fatos referidos no subitem precedente, 0 ANUNCIANTE podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas
Técnicas ou revogar esta Concorréncia.

30.5 Se, durante a execucdo do contrato, o instrumento firmado com a
contratada nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na
legislacdo e no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas,
para dar continuidade a execucao do objeto do contrato, desde que concordem
e se disponham a cumprir todas as condi¢cfes e exigéncias a que estiver sujeita
a signataria do contrato.

30.6 A Comisséo de Licitacao poderd, no interesse da Associacdo Mato-
grossense dos Municipios, relevar omissfes puramente formais nos
Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que n&o
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser
sanadas no prazo a ser fixado pela Comisséo de Licitacao.

30.7 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

30.8 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico
Estadual, para as providéncias devidas.
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30.9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sancgfes legais e administrativas
aplicaveis.

30.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
Concorréncias sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

30.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo
do disposto no paragrafo unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

30.10.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho
gue vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
contrato, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, desde que
motivado o0 ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa,
caso a adjudicacéo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a
autorize.

30.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera,
por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de
solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacbes, alterar este Edital,
ressalvado que serd reaberto o0 prazo inicialmente estabelecido para
apresentacao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao
nao afetar a formulacdo das Propostas.

30.12 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Cuiaba
- MT, com a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

05230.15 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo |: Briefing;

b) Anexo II: Minuta de Contrato;

C) Anexo Ill: Modelo de Procuracéo;

d) Anexo IV: Modelo de Proposta de Precos;

e) Anexo V: Declaracédo de Sujeicdo e de Conhecimento das
Obrigacgoes.
f) Anexo VI. Declaracdo de que Nao Emprega Menor de

Dezoito Anos em Trabalho Noturno, Perigoso ou Insalubre
e ndo Emprega Menor de Dezesseis Anos.
Q) Anexo VII: Declaracao de Recebimento dos Documentos
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h) Anexo VIII: Declaracdo de Submissao a Fiscalizacao;
)] Anexo IX: Declaracéo de que Aceita a Descontar as Multas;
)] Anexo X: Declaragdao Complementares
k) Anexo Xl: Declaracdo de Inexisténcia de Conflito de
Interesses

Cuiaba - MT, 13 de outubro de 2022.

Fabio Albuquerque da Silva
Presidente da Comisséo Permanente de Licitagao.
Portaria n° 052/2022
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ANEXO |
BRIEFING

O QUE DEVE SER FEITO?

Criar uma campanha institucional com alcance estadual para fortalecer e fixar aimagem
da AMM em todas as regides de Mato Grosso procurando atingir o maior nimero de
pessoas.

INTRODUCAO

Este "briefing" contém informagdes basicas destinadas a orientar as Agéncias de
Propaganda, participantes da CONCORRENCIA PUBLICA n2 001/2022 — Melhor Técnica,
gue a Associacdo Mato-grossense dos Municipios realizara.

BRIEFING

A Associagao Mato-grossense dos Municipios-AMM, fundada em 4 de maio de 1983,
surgiu da necessidade de congregar e defender os interesses dos municipios,
representar o poder publico municipal junto as esferas de governo e demais poderes,
além de oferecer servigos técnicos a todas as prefeituras para o fortalecimento do
municipalismo.

A AMM investiu na infraestrutura e na preparacdo das equipes para aprimorar a
prestacdo de servicos. Na sua estrutura organizacional, estd a Coordenacdo Geral que
trabalha de forma integrada a presidéncia, e realiza o acompanhamento das atividades
desenvolvidas pelas Geréncias: Técnica Operacional, Apoio aos Municipios, Consultoria
Contabil, além da Comunicacdo, Capacitacdo e Eventos. Acompanha as decisGes em
relacdo aos interesses dos municipios de Mato Grosso.

A area técnica e contabil informa as prefeituras sobre a arrecadacdo das receitas e
outros tributos da Unido e do Governo do Estado. Presta servigos nas areas:
Orcamentaria, Financeira, Patrimonial Custo e Gestdo Administrativa. Elabora
pareceres, comunicados sobre a Contabilidade Aplicada ao Setor Publico.

Acompanha as apreciacdes e os julgamentos de contas municipais junto ao Tribunal de
Contas do Estado. Elabora defesa de prestacdo de contas, representa a AMM junto aos
drgdos de controle e em conselhos estaduais.

Em relacdo ao apoio aos municipios, sdo acompanhadas as certiddes junto aos érgaos
federais, além do levantamento de pendéncias junto sistemas de convénios e
Plataformas. AMM oferece a capacitacdo em diferentes areas para os técnicos e os
gestores municipais com cursos online e presenciais como oficinas, semindrios
workshop, e outros eventos.

A Coordenacdo Juridica defende os interesses da AMM e dos municipios em juizo ou
fora dele. Emite pareceres, elabora leis e decretos, cartilhas, atas, contratos, defesas
administrativas, interposicdo de recursos e outras acOes. Além de audiéncias, busca
solugdo de pendéncias nos érgaos federais e estaduais.
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A Coordenacdo de Projetos elabora projetos de engenharia e arquitetura que visam a
captacdo de recursos para a execuc¢do de obras nos municipios. Sdo projetos nas areas
de Saude, Educacao, Social,

Infraestrutura Urbana, Saneamento, lluminacdo, Meio Ambiente, Esporte, Lazer,
Turismo, Agroindustria, entre outros. As equipes visitam os municipios e elaboram os
projetos, atendendo as solicitacdes dos gestores municipais.

A Coordenacdo Administrativa e Financeira acompanha as atividades desenvolvidas
pelos setores de Contabilidade, Administrativo, Recursos Humanos, Licitacdo, Compras,
Frota, Manutencdo, Patrimoénio, Almoxarifado e Informatica. Orienta as demais
coordenacbes sobre as diretrizes do regimento interno. Coordena a receita,
fornecedores, folha funcional e encargos, além do controle interno, que atua na
organizacao de unidades da estrutura administrativa da AMM.

O Jornal Oficial dos Municipios divulga os atos oficiais, como leis, decretos, portarias,
balancos, editais, extratos de contrato, resultados de licitacdo, entre outros
documentos. O servico é prestado as Prefeituras Municipais e aos Consércios de Saude
e de Desenvolvimento Econbmico. As publicacGes geram economia significativa para as
prefeituras.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO:
Os licitantes terdo como desafio a elaboracdo de Plano de Comunicac¢do baseado nesses
tépicos abaixo:

Melhorar a imagem da AMM junto ao seu publico-alvo

Elaborar uma campanha publicitaria com foco nos objetivos e servicos da AMM
Fortalecer o conceito da instituicdo que oferece muitos beneficios para os
municipios se desenvolverem beneficiando sua populagado

Posicionara AMM como uma instituicdo de grande valor para o desenvolvimento
do Estado de Mato Grosso

PUBLICO-ALVO:
Homens e mulheres acima de 18 anos
As acGes de comunicacdo devem chegar a toda a populagdo de Mato Grosso ou
sua maioria, independentemente do género.
A campanha também deve atingir todos os municipios afiliados a AMM e
também aqueles que ainda ndo sdo afiliados a instituicdo.

PECAS:
Serdo observados quesitos como: quantidade e criatividade do discurso, avaliados de
acordo com a estratégia da campanha sugerida por cada cliente.

a) um VT de 30” (trinta segundos), com apresentacdo em roteiro impresso em até 1
pagina no formato A4, respeitando margens e fontes exigidas nesse edital ou

Storyboarding impresso em até 1 pdagina no formato A4, este, sem limitagdo de cores e
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exigéncias de fontes ou margens padrao.

b) um Spot de 30” (trinta segundos), com apresentacdo em roteiro impresso em até 1
pagina no formato A4, respeitando margens e fontes exigidas nesse edital ou pode ser
apresentado no formato monstro gravado em Pendrive, CD ou DVD

c) uma peca para Outdoor, com apresentacdao em mockup criativo impressa em formato
A3 sem limitacdo de cores.

d) um Banner de Internet, com apresentagdao em mockup criativo impresso em formato
A4 sem limitacao de cores.

VERBA DESTANDA PARA CAMPANHA:

Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser custo total da
Campanha que deve abranger todo o Estado de Mato Grosso, incluindo producdo e
veiculagdo de midia: RS 200.000,00 (duzentos mil reais).

PLANO DE MIDIA
Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.

PRAZO PARA DURACAO DA CAMPANHA
Até 15 (quinze) dias.

PRACA
Todo o Estado de Mato Grosso.
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ANEXO II- MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE

PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A ASSOCIACAO MATO-
GROSSENSE DOS MUNICIPIOS E A EMPRESA ............

Contrato n° ...../2022.

A Associacdo Mato-grossense dos Municipios - AMM, doravante
denominada de contratante, Pessoa Juridica de Direito Privado, inscrita no
CNPJ/MF sob o n° 00.234.260/0001-21, com sede na Avenida Historiador
Rubens de Mendoncga, n°® 3.920, CPA em Cuiaba-MT, neste ato representado

por seu Presidente Sr. Neurilan Fraga, portador do CPF n® ............ccc....... e RG
N SSP/MT, residente e domiciliado na
................................................. , CEP: ..coevvvvity wvvvivvivnnnnn. - MT, € de outro lado a
empresa , pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ/MF sob o n° , portadora da inscricdo estadual de
n° situada na Av. Bairro Cuiaba-MT, por
seu representante legal, Sr. , domiciliado a Av

tem entre si, justo e acordado por forca deste instrumento, o
presente CONTRATO, sujeitando-se as normas preconizados na Lei n® 8.666/93
e demais alteracdes, e no que consta do Processo Licitatério na modalidade
CONCORRENCIA PUBLICA n° 001/2022, mediante as condigdes inseridas nas
seguintes clausulas:

As Partes tém justo e acertado o presente contrato, que tem por finalidade
estabelecer os direitos e obrigacdes das partes, tudo de acordo com a Lei Ne
8.666/93 e suas posteriores alteracdes, aplicando nos casos omissos, o disposto
na legislacéo civil vigente e mediante as clausulas e condicfes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicbes da Lei n°® 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n°® 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666,
de 21.06.93.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato, e a
ele se integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui ndo
expressamente alterados, o Edital da Concorréncia 001/2022 e seus anexos,
bem como a Proposta de Precos negociado.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 O objeto da presente Concorréncia é a contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢éao, a criagao,
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a execucao interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdao, com o
objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1 Também integram o0 objeto deste contrato, como atividades
complementares, 0s servi¢cos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execuc¢do do contrato, nos termos do artigo 2°, § 1°,
| e, artigo 3° da Lei 12.232/2010

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e
projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do
contrato;

C) a criacao, a implementacéo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea “a”
do subitem
2.1.1 ter&o a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais seréo
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a acao
publicitaria.

2.1.1.2 A contratacao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo
o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, por meio de
acOes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em
geral.

2.1.1.3 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar
a proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
comunicacdo e divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para
alcance dos objetivos de comunicacao e superagao dos desafios apresentados
e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericao,
analise e otimizacao de resultados.
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2.1.2 E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 2.1.1, em
especial as atividades promocéo, de patrocinio e de assessoria de comunicacao,
imprensa e relacdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1 Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia
ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacéo e o patrocinio da

transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratag&o de fornecedores
de servicos especializados, para a execucdo das atividades complementares de
que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacao.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucédo de servicos previstos na Clausula Segunda.

2.4 A licitante vencedora do presente certame serdo requisitados todos os
servicos constantes no item 2.1, exceto os que forem produzidos ou executados
pelo proprio Orgao Contratante.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1 O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de
Sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante
acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacéao sera instruida mediante avaliacdo dos precos praticados, a
fim de demonstrar a vantajosidade para a Administracdo, e avaliacdo de
desempenho da

CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As desgesas com o presente contrato, estdo estimadas em R$ 1.500.000,00
(UM MILHAO E QUINHENTOS MIL REAIS).
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4.2 O créedito orcamentario para a execucao dos servicos durante o exercicio de
2023 esta consignado no orcamento da CONTRATANTE na seguinte dotagao:

- n° 01.001.01.031.0001.2181.33.90.39.0000 — Outros Servigos de Terceiros —
Pessoa Juridica

4.3 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

44 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, seréo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotacdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.5 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE renegociara, se necessario, 0S
percentuais de remuneracdo praticados com a CONTRATADA, com base em
pesquisa de precos, com vistas a obter vantajosidade para a Administracao e ou
garantir o equilibrio econédmico-financeiro deste contrato.

4.6 A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e
dos percentuais de remuneracdo praticados com a CONTRATADA, em
decorréncia das mecanicas e referéncias de mercado.

4.7 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar
0S acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas
mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos 88 1° e 2°do
art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obriga¢cdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagcdo completa e fornecer servicos de elevada
gualidade.

5.1.2 Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacado de fornecedores de servicos especializados e veiculos, todos o0s
servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.3 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.4 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:
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I - fazer cotacdes prévias de precos para todos 0s servicos a serem
prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotacbes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a
CONTRATADA bens ou servi¢os especializados relacionados com as atividades
complementares da execucgéo do objeto deste contrato;

[l - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido caso haja 3 (trés) empresas para fornecer,

\Y - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos
que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, 0
detalhamento de suas especifica¢des;

Vv - a cotacao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com
a identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa (nome, RG e CPF) e
assinatura do responsavel,

VI-  juntamente com o orcamento deverao ser apresentados comprovantes de
gue o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro
de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido; e

VII- em cada orcamento encaminhado, deve constar a seguinte declaracao,
assinada pelo empregado da CONTRATADA responsavel pela documentacao:
“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estao
de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as exigéncias
contratuais”.

5.1.5 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA
coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE,
conforme § 2° Art. 14 da Lei 12.232/10.

5.1.6 O fornecimento de bens ou servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n°
8.666/1993 corrigido pelo Decreto n 9.412/18 e estd dispensado do
procedimento previsto no subitem 5.1.6.

5.1.7 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA
dever4 apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Fiscal deste
contrato.

5.1.8 As disposicOes estabelecidas nos subitens 5.1.4 e vinculados ndo se
aplicam a compra de midia.

5.1.9 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servicos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.
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5.1.9.1 E vedada a cotagao prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em que:

a) um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotacao; e

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.10 Obter a aprovacéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas de producdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.10.1 A CONTRATADA s0O podera reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente
a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10.2 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
comunicacéo e divulgacdo ou fornecedores especializados nos planejamentos
de midia e de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria por ela
apresentados, para as acdes a serem executadas durante a vigéncia deste
contrato.

5.1.10.3 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a
CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza

pelos seus conteddos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os
termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de comunicacdo e divulgacdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

5.1.10.4 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a
CONTRATADA também cuidara para que nao sejam incluidos, no planejamento
de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite
a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidadao.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia e/ou
do plano de novas formas de publicidade digital de cada acdo ou campanha
publicitaria, o estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n° 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta 0s meios,
pracas e veiculos de comunicacao e divulgacao habitualmente programados nos
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esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de
negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja
suportavel para a CONTRATADA.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, apés a
producédo dos servicos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus
para esta:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD e um arquivo em mpeg ou arquivosdigitais,

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: uma cépia em CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas

versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolucéo — e finalizada.

5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderéo
ser agrupadas em um mesmo DVD com a pega de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apods a extingdo
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do
disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a producao e a impresséao das pecas graficas (folhetos, cartazes,
maladireta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sO sera definido apos sua
aprovacao pela CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacdo de seu estégio.

5.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracfes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicacao
da CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢cdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17 SO divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e
expressa autorizagao.
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5.1.18 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao.

5.1.19 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.20 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicbes de
habilitacdo exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificacéo de qualificag&o técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu
§ 1°da Lein®12.232/2010.

5.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes
a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacao
estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores
contratados.

5.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos
em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicfes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado e que venham a onerar 0s servigos por ela prestado..

5.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissé&o total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.25 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacéao de
estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia
de atuacao da

CONTRATANTE.
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5.1.28 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, ha conducao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em
guaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.29 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ag¢les judiciais que |he venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

5.1.30.1 Se houver acédo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindica¢gOes, demandas, queixas
ou representacOes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacéo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servi¢cos objeto deste contrato.

5.1.32. Adotar, na execucdo dos servi¢os, boas préaticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizacao de recursos, de reducédo de desperdicios e de reducao
da poluicéo, conforme disposto no art. 3° da Lei n® 8.666/1993 e

5.1.33. N&o tolerar ou compactuar com qualquer comportamento considerado
corrupto, como o pagamento e/ou a cooperacao com qualquer forma de suborno,
a emissao ou aceitacdo de notas e faturas falsas, dentre outros.

5.1.34. Centralizar o comando da publicidade em Cuiaba/MT, onde, para esse
fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio a disposicdo da CONTRATANTE,
para interlocucdo permanente, com vistas a garantir o fiel cumprimento das
exigéncias vinculadas a prestacdo dos servi¢cos contratados.

5.1.35. Manter equipe capaz de atuar tempestivamente no atendimento de
demandas da CONTRATANTE e na execucdo das campanhas em
desenvolvimento.

5.1.36. Manter, na execucgéo dos servigos objeto deste contrato, a formacao e a
experiéncia equivalentes ou superiores aquelas descritas nos curriculos dos
profissionais apresentados pela CONTRATADA no quesito Capacidade de
Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica, oriunda da Concorréncia que
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deu origem a este instrumento, para fins de comprovacao, pela CONTRATANTE,
do nivel de qualidade durante a prestacao dos servicos.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas

neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca
dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia,
gue deveréao ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas
Gteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

d) proporcionar condi¢cbes para a boa execucgao dos servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da
Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou ha Concorréncia que
deu origem a este contrato podera ou nédo vir a ser produzida e distribuida
durante sua vigéncia, com ou sem modificac¢des.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente,
0 uso de mensagem eletrbnica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e
verificard o cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Ficara a fiscalizacdo do contrato a cargo de servidor que serd nomeado por
portaria desta Associacdo Mato-grossense de Municipios, para executar a
fiscalizacdo deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata correcao.

7.1.1.1 Além das atribuicBes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel,
cabera ao Gestor verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos
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a CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de servigos
especializados pela CONTRATADA.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos
Servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apos a
aprovacao formal da CONTRATANTE.

7.4 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilac&o do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producao, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada a suas expensas € nos
prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.6 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucgao dos servigos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢cdes para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informacdes, propiciando o acesso a documentacéo pertinente e aos servicos
em execucdo e atendendo as observacfes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos
0s documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos o0s servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

7.11 A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA,
pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de
12 (doze) meses.

7.11.1 A avaliacéo sera considerada pela CONTRATANTE para:
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a) apurar a necessidade de solicitar corre¢cdes para melhorar a qualidade do
atendimento e dos servicos prestados pela CONTRATADA;
b) servir de subsidio para fins de prorrogacéo de vigéncia ou rescisdo contratual;

c) fornecer declaragbes sobre o desempenho da CONTRATADA, de modo a
comprovar a capacitacdo técnica em licitagcdes, quando solicitado.

7.11.1.1 A avaliacdo sera realizada por Avaliacdo de Desempenho de Agéncia
de Propaganda, pelas areas técnicas que possuem relacionamento com a
CONTRATADA.

7.11.2 A avaliacado de desempenho ficara a disposicdo dos 6rgaos de controle
interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorérios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre 0s
precos comprovados e previamente autorizados de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao
da CONTRATADA, referentes:

l. a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
distribuicdo/veiculacdo da pec¢a ou material ndo proporcione a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a
determinada acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste
realizadas a suas expensas; e

Il. a reimpressao de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressao a nova
tiragem de peca publicitaria que nédo apresente modificacdes no contetdo ou na
apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes
tipogréaficas ou pequenas atualizacées de marcas e datas.

8.1.2 Honorarios de ....... % (<percentual por extenso>), incidente sobre 0s precos
de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucao técnica de peca e material cuja distribuicdo/veiculacao
nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

8.1.3 Honorarios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre o
volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de formas
inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo das mensagens e das acfes publicitarias, referentes a
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intermediacédo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo dessa
distribuicdo feitos pela CONTRATADA, que nao lhe proporciona o desconto de
agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.1.3.1 Os honorérios de remuneracdo acima dispostos, ndo estdo vinculados a
servicos externos prestados por fornecedores especializados, nem
correspondem ao descontopadrdao ndao pago pelas plataformas digitais, mas
visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediacao,
supervisao, monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo
de pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.

8.1.3.1.1. Na gestédo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para
distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha em plataformas digitais, a
remuneracdo da CONTRATADA, prevista no subitem 8.1.3, devera incidir sobre
o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado
para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de
investimento proposto pela CONTRATADA para essa distribuicéo.

8.1.4 Honorérios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servi¢os especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no subitem anterior,
visando a expansao das mensagens e das ac¢des publicitarias, cuja execugado
nao |he proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacéo e divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.1.5 Os honorérios de que trata o subitem 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.2 A CONTRATADA nao fara jus:

I. ao ressarcimento de custos internos dos servigos por ela executados;

[l.a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagdo do
direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, cuja distribuicao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965;

Il. a honorérios ou a qualgquer outra remuneracéo incidente sobre 0s pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacéao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

IV.  ahonoréarios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre o volume
do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de formas
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inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao das mensagens e das ac¢des publicitarias, referentes aos
servicos complementares complexos prestados pela CONTRATADA na
intermediacao, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacao dessa
distribuicdo, quando a plataforma digital Ihe proporcione o desconto de
agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

V. - Desconto, a ser concedido a Associacdo Dos Municipios (AMM), sobre
0s custos de criacdo internos dos servicos executados por esta licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicac¢éo e de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei no

VI. 4.680/1965:

VII. a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando da utilizac&o,
pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de comunicacdo e divulgacdo, em qualquer acao
publicitaria pertinente a este contrato;

8.3 As formas e os percentuais de remuneracao estabelecidos nesta
clausula poderao ser renegociados, no interesse da CONTRATANTE, a
qualquer tempo ou quando da renovacdo ou da prorrogacao deste
contrato.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA,
de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados serao de
sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
9.1 Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a
CONTRATADA pela concepcéo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS
10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor
das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos
e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
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10.1.2 A CONTRATANTE poder4d, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou atraveés de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo
Municipal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer énus perante a
CONTRATADA.

10.1.4. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser veiculadas em suas propriedades digitais oficiais, tais como sitios,
portais, perfis em redes sociais, aplicativos e servicos acessados por dispositivos
eletrbnicos, bem como nas propriedades digitais dos 6rgaos ou entidades do
Poder Executivo Municipal, sem que caiba a terceiros ou a CONTRATANTE
qualguer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Com vistas as contratacdes para a execucao de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitarda dos fornecedores
orgcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producgéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos 0s
orcamentos de producéo, os custos dos cachés, os de cessado de direito de uso
de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE
DESPESAS

11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - a correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome do CONTRATANTE, CNPJn° ...... , da qual constara o niamero
deste contrato; Il. o documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos
especializados, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

Il. o documento fiscal ou faturado veiculo de divulgacdo, que sera emitido
em nome da CONTRATANTE; e

IV. o(s) documento(s) de comprovacao da veiculacdo, da execucdo dos
servicos e, quando for o caso, da sua entrega.
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11.2 A CONTRATANTE pagara a CONTRATADA o valor dos servigos
aprovados nos termos da clausula oitava, até 10 (dez) dias Uteis do més
seguinte ao da veiculagéo, mediante a apresentacdo de comprovante de
realizacdo dos servicos, e mediante emissdo do Termo de Recebimento
dos Servicos do respectivo periodo.

11.3 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de
cobranca, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as
devidas corregBes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

11.3.1 Na hipotese de devolucéo, a documentacdo sera considerada como néo
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.4 A CONTRATANTE né&o pagard nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigcos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacéao habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

11.5 A CONTRATANTE néo pagard, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes financeiras.

11.6 Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente ap0s a compensacdo bancéaria dos
pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

11.6.10s eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de
pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.6.2A CONTRATADA apresentarda a CONTRATANTE relatério com
datas e valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até
o dia 10 do més subsequente.

11.6.3A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, far4 o desconto
e o recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigado pela
legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar e obedecidos os prazos legais.

11.7 A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a
cargo da CONTRATADA:

l. intermediacédo, supervisdo e/ou execucédo, pela CONTRATADA, de bens
e de servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos
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documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e, se for 0 caso, 0s incisos
[l e IV, todos do subitem 11.1; e

. veiculacao/execucao de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria:
apresentacao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, 11, lll e IV
do subitem 11.1, com a demonstracdo do valor devido ao veiculo de
divulgacao/fornecedor especializado, dos correspondentes pedidos de insergao
ou documento equivalente e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, nos termos do inciso Il do subitem 11.8.

lla. No caso de empresas ou veiculos ndo obrigados a regulacdo do Conselho
Executivo das Normas Padrdo - CENP, observar as orientagdes expressas no
subitem 8.1.3.1.1 deste contrato.

11.8 No tocante a veiculacéo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.7, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0S seguintes comprovantes:

I. Revista: exemplar original,

[I.Jornal: exemplar ou folha - caderno contendo 4 (quatro) paginas com o
anuncio, da qual devem constar as informacdes sobre periodo ou data de
circulagcdo, nome do Jornal e praca. Nos casos em que 0 comprovante nao
conste o nome da cidade de veiculacdo, podera ser juntada comprovante de
consulta ao Midiacad, ou outro sistema que o substitua, demonstrando que a
cidade da veiculagéo foi verificada no momento da aprovagao do cadastro do
veiculo; e

Il. Demais meios: relatério de checagem de veiculacdo se nao restar
demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.9 Nos casos em gque restar demonstrada, a impossibilidade de obter o
relatorio de checagem a CONTRATADA devera apresentar:

I.TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercéo ou irradiacédo e similares), do qual deve
constar, pelo menos, identificacdo do veiculo, nome da campanha ou peca
veiculada, secundagem da peca, nome do programa (quando for o caso), dia e
horéario da veiculacao, praca de veiculacdo quando esta for diferente da sede do
veiculo, juntamente com a declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do
Caddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracao, local, data, nome
do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacéo;

.1 como alternativa, a declaracdo prevista no inciso | deste subitem, podera
figurar na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica
ou carimbo, desde que contenha, pelo menos, as informacdes previstas no inciso
| deste subitem;

Il. Midias:
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1.1 Midia Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

[1.1.1 Nos casos de Outdoor e Outdoor Social devem conter a geolocalizagcéao
(latitude e longitude) dos enderecos e as fotos devem ser do inicio e do fim da
campanha e em angulo aberto;

1.2  Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada,
de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por
cento) dos monitores/displays programados, identificacdo do local da
veiculagdo, quantidade de insercbes, nome da campanha ou peca
veiculada, secundagem da peca, periodo de veiculacdo, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucéo, sob as penas do
art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nhome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

1.3 Veiculos de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa
que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a
acao foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

lll.Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia
elou relatério de veiculacdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal, pela empresa que veiculou a peca.

11.9.1 As formas de comprovacao de veiculacdo em midias ndo previstas nos
incisos I, 1l e Ill do subitem 11.5.2 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizacédo do respectivo plano de midia.

11.10 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de
regularidade da CONTRATADA, mediante consulta de sua situacéo: Certificado
de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico -
FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao,
expedida por oOrgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
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Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos
expedidas por 6rgéos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - SANQOES ADMINISTRATIVAS
12.1. Emrazao de irregularidades no cumprimento das obrigacdes, a Associacao
Mato-grossense dos Municipios, podera aplicar as seguintes sancdes
administrativas:

a) ADVERTENCIA — sempre que forem observadas irregularidades de
pequena monta para o0s quais tenha concorrido;

b) MULTA POR ATRASO - a empresa contratada ficard sujeita a multa
diaria de 2% (dois por cento) sobre o valor total da contratacdo, até o
maximo de 10% (dez por cento) pelo atraso injustificado na execucéo de
qgualquer obrigacéo contratual ou legal, podendo esse valor ser abatido
no pagamento a que fizer jus a contratada, ou ainda, recolhido no prazo
maximo de 15 (quinze) dias corridos, apés comunicacao formal. N&o
havendo o recolhimento no prazo estabelecido o valor da multa sera
cobrado judicialmente;

c) SUSPENSAO - suspensdo temporaria de participar em licitacdo e
impedimento de contratar com a Administracao Publica, pelo prazo de até
02 (dois) anos;

d) DECLARACAO DE INIDONEIDADE - para licitar ou contratar com a
Administragéo Publica.

e) MULTA POR DESCUMPRIMENTO CONTRATUAL - Multa de 20%
(vinte por cento) do valor do contrato pela ndo execucédo contratual.

12.2. Podera a Administracéo considerar inexecucéao total ou parcial do
contrato, para imposicao da penalidade pertinente, o atraso superior a 20
(VINTE) dias corridos do indicado para o inicio dos servicos.

12.3. A sancdo prevista na alinea “c”, do subitem 13.1, podera ser
imposta cumulativamente com as demais.

12.4. A Administracdo, para imposicdo das sancbes, analisara as
circunstancias do caso e as justificativas apresentadas pela contratada,
sendo-lhe assegurada a ampla defesa e o contraditério.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - RESCISAO
13.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art.
77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n® 8.666/1993.

13.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneracao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.
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13.3 Em caso de cisdo, incorporacédo ou fusdo da CONTRATADA com outras
agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade
do presente contrato.

13.4 A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/1993, ndo dara
a CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, com a excecédo do que estabelece o art. 79,
§ 2°, da referida Lei.

13.5 A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencéo dos créditos
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sanc¢des previstas neste ajuste, até a completa indeniza¢do dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
gue esteja de acordo com o0 Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

14.2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e
de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas expensas,
na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°® 8.666/1993.

14.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita
e a eles se submete.

14.4 S&o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades
previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

14.5 A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢cOes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — n&o
constituird novacgao ou renuncia nem Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

14.6 As informacOes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgacéo, serdo
divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet, em local especifico para
esse fim, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

14.6.1 As informacdes sobre valores pagos serédo divulgadas pelos totais de
cada tipo de servico de fornecedores e de cada meio de comunicagao.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - FORO
15.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo possam ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade
de Cuiaba - MT, com a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

15.2. O presente contrato obedecera a lei 8.666/1993 e suas alteracdes
posteriores, aplicando-se as sancdes nela prevista, por qualquer
descumprimento com as obrigacdes assumidas em decorréncia do presente
instrumento.

E assim por estarem justos e contratados, na forma acima, assinam o presente
instrumento em 4 (quatro) vias de igual teor e forma na presenca de duas
testemunhas idoneas que presenciaram a tudo, comprometendo-se por si e seus
sucessores legais, o fiel cumprimento de todos os dispositivos. Cuiaba — MT,
___de de 2022.

Nome Contratante Nome Contratada

Testemunhas:

Nome:
Nome:

RG:
RG:

CPF: CPF:
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ANEXO Il

MODEL O DE PROCURACAO

A Comiss&o Permanente de Licitacio
Associacdo Mato-grossense de Municipios

Ref.: Concorréncia n® 001/2022

Outorgante

Qualificacéo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n® 001/2022.

Poderes

Apresentar documentagéo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condigoes, firmar termos de
COmpromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e
fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos
representantes legais

Obs.: Firma reconhecida do responsavel legal

84



P .~ .
ﬂ.% Associacao Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

ANEXO IV
MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pre¢cos
para o0s servicos descritos:

L ....... % (<percentual por extenso>) de honorérios, incidentes sobre os precos
de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes:
a) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
distribuicdo/veiculagéo da peca ou material ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéao e divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a
determinada acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste
realizadas a suas expensas; e

C) a reimpressao de pecas publicitarias, assim entendida a nova tiragem de
peca publicitaria que ndo apresente modificagbes no conteludo ou na
apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais corre¢cdes
tipogréaficas ou pequenas atualizacées de marcas e datas;

Il........ % (<percentual por extenso>) de honorarios incidentes sobre 0s precos de
bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucao técnica de peca e material cuja distribuicdo/veiculacéao
ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacéo e divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

ll........ % (<percentual por extenso>) de honorarios incidentes sobre o volume do
investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de formas inovadoras
em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansdo das mensagens e das acdes publicitarias, referentes aos servigos que
prestamos na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e
otimizacao dessa distribuicdo que n&o nos proporciona o desconto de agéncia,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965; e

IV........ % (<percentual por extenso>) de honorarios, incidente sobre os prec¢os
de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior,
visando a expansédo das mensagens e das acdes publicitarias, cuja execucéo
ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacéo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

V... % - Desconto, a ser concedido a Associacdo Dos Municipios (AMM), sobre
0s custos de criacdo internos dos servicos executados por esta licitante,
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baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicAo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao e de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei no
4.680/1965:

1.1.1. Estamos cientes de que os honorarios de remuneracdo de que trata o
inciso Il do subitem anterior ndo estao vinculados a servi¢os externos prestados
por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo nao
pago pelas plataformas digitais, mas visam nos remunerar devidamente pela
intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo da
distribuicdo de pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.

1.1.2. Também estamos cientes de que na gestdo pela Associacdo Mato-
grossense dos Municipios dos investimentos destinados para distribuicdo das
pecas publicitdrias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracao
prevista no inciso Ill do subitem 1.1, devera incidir sobre o valor aplicado na
plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas empresas
com o dos referidos honorarios nao supere o total de investimento proposto para
essa distribuigao.

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a
alegacéo de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias,
contados de sua apresentacédo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3
do Edital.

Declaramos, por fim, que esta Proposta de Precos esta em conformidade com o
Edital de Concorréncia em referéncia.

.................. -, de........de 2022

(nome da licitante)

Representante legal

86



e . .
v% Associacao Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

ANEXO V
DECLARACAO DE SUJEICAO E DE CONHECIMENTO DAS OBRIGACOES.

DECLARACOES

Ref.: Edital de Concorréncia n° 001/2022.

A empresa (razdo social) , inscrita no
CNPJ sob o numero , em atencao ao edital de
CONCORRENCIA N° 001/2022, declara:

a) ter tomado conhecimento de todas as informacdes e das condicfes para
o perfeito cumprimento das obrigacbes objeto da licitagdo, seja por meio da
analise e exame da documentacdo integrante do edital, seja por meio de
informacdes obtidas no érgéo licitador.

b) gue o preco ofertado contempla todas as obrigacoes decorrentes desse
conhecimento, e que visitou os locais dos servi¢os, tendo perfeito conhecimento
das condicdes para sua execucao.

C) esta de acordo com todas as condigbes mencionadas na Proposta
Comercial, constantes do edital e minuta contratual.

d) gue nenhum de seus dirigentes, gerentes, acionistas ou detentores de
mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, ou controlador,
responsaveis técnicos, funcionarios ou eventuais subcontratados sédo servidores
do orgao licitador.

e) gue aceita integralmente os termos e as condi¢des da presente licitacao,
bem como as disposi¢cdes contidas na Lei Ne 8.666/1993, suas alteragbes e
demais disposicoes legais.

f) Esta cientes e de acordo com as disposicfes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato (Anexo II).

Q) Comprometem-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de divulgacdo, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo
anico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

87



Bes ; ~ . .
++ Associacdo Mato-grossense dos Municipios
ANM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

g) Garante o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens
e de servicos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apos a liquidacao

das despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula
Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo II).

, de de 2022.

(Assinatura, nome e cargo do declarante, representante legal da Licitante)
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ANEXO VI
DECLARACAO NA FORMA REGULAMENTADA PELO DECRETO N°
4.358/2002.

DECLARACAO

Ref.: Edital de Concorréncia n® 001/2022

................................. , inscrito no CNPJ n°..................., por intermédio de seu
representante legal 0(a) Sr(a).......ccooveeeerereeeiiriiininnnn. , portador(a) da Carteira de
Identidade nC..............cceevvnnnnnnn. e do CPF N2 ..o, , DECLARA, para

fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993,
acrescido pela Lei n? 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor
de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢céo de aprendiz (

).

(representante legal)

Representante legal
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ANEXO VI

DECLARACAO DE RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS

A empresa (razédo social) __ , inscrita no CNPJ sob o numero
, em atencdo ao edital de CONCORRENCIA N°
001/2022, declara que recebeu os documentos (envelopes padrdo), e de que
tomou conhecimento de todas as informacdes e das condi¢Bes locais para o
cumprimento das obrigacfes objeto da licitacao.

: de de 2022.

(Assinatura, nome e cargo do declarante, representante legal da Licitante)
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ANEXO VI

DECLARACAO DE SUBMISSAO A FISCALIZACAO

A empresa (razdo social) , inscrita no
CNPJ sob o namero , em atencao ao edital de
CONCORRENCIA N° 001/2022, declara que se submete a fiscalizacdo e ao

controle técnico da Associacdo Mato-grossense de Municipios ou a quem esta
expressamente indicar.

: de de 2022.

(Assinatura, nome e cargo do declarante, representante legal da Licitante)
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ANEXO 92

DECLARACAO DE QUE ACEITA DESCONTAR AS MULTAS

A empresa (razédo social) , Inscrita no
CNPJ sob o numero , em atencao ao edital de
CONCORRENCIA N° 001/2022, declara expressamente que aceita o desconto
de multas, eventualmente aplicadas pela Associacdo Mato-grossense de
Municipios, dos créditos a receber decorrente das obrigacdes contratuais, caso
for vencedora da presente licitacao, além de outras penalidades previstas em lei.
Ressalvados os créditos relativos a terceiros, fornecedores, veiculos e demais
meios de divulgacao.

, de de 2022.

(Assinatura, nome e cargo do declarante, representante legal da Licitante)
DECLARACAO COMPLEMENTARES.
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Declaracées:

Referente concorréncia n® 01/ 2022

<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela
<nome da licitante, doravante denominada nome de fantasia, para fins do
disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 do Edital, declara, sob as penas da lei,
em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada
de maneira independente pela <nome da licitante>, e o0 conteido da proposta
nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
gualquer pessoa;

C) gue ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na
decisao de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia
quanto a participar ou ndo da referida licitacao;

d) gue o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato,
dessa Concorréncia, antes da adjudicacao do objeto da referida licitacéo;

e) gue o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da
abertura oficial das propostas; e

f) gue esta plenamente ciente do teor e da extensado desta declaracéo e que
detém plenos poderes e informacgdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante >
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DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob 0 n® _xx._/ xxxx-X, por intermédio de
seu representante legal, Sr.................... , portador do CPF n° ... , em
atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitagdo n.° __ /xxxx__, formalizado
com a CONTRATANTE, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro que:

I — N&o exerce ou néo exercerd, direta ou indiretamente, atividade que
implique na prestacao de servigos ou relacédo de negdcios com pessoa juridica,
durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os
interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

I — Nao pratica ou néo praticara ato que comprometa o interesse publico,
em beneficio de pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades
finalisticas da CONTRATANTE, durante a execugdo contratual, seja na condicdo
de cbnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, dos socios ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local], _ de de xxxx

<representante legal da contratada>
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