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Cuiaba, 18 de novembro de 2022

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3920 Cuiaba - Mato Grosso - CEP 78049-938

Ref.. CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2022

Solicito esclarecimento abaixo:

Questionamento 1

Quais sdo os recursos e canais proprios da AMM (Associagdo Mato-grossense dos

Municipios) que podem ser utilizados na estratégia da campanha?
Questionamento 2

ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA
11.3.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos,
planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou

distribuidas e suas respectivas quantidades, insergdes e custos nominais de produgao

e de veiculagéo, contemplando:
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Estratégia de midia: proposi¢éo e defesa dos meios e dos recursos proprios
de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou

planilhas;

Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacéo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegéao dos
veiculos de divulgacéo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculagéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos

ou planilhas;

Plano de midia: composto por planilhas de programacéao das insergbes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacao, formatos das
pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de
programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais

informacgdes que a licitante considerar relevantes;

Simulagao: dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que
seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos,

tabelas, graficos ou planilhas.

Plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com

a indicagdo de uso de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,

informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de

\

performance (KPI); ( }/\}
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Pergunta-se:
1. Referente ao item V sobre as novas formas de publicidade digital, € correto
afirmar que nesse item incluem as redes sociais facebook e instagram, e os

canais do google como a rede de display e o youtube?

2. Referente ao item V, podemos sugerir uma estratégia de impulsionamentos

para redes sociais facebook e instagram?

3. Ainda referente ao item V, podemos utilizar as midias do google, como a rede

de display e o youtube na estratégia de midia?
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