&l
Associacao Mato-grossense dos Municipios

AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

SUMARIO

PREAMBULO
1. OBJETO E DOTACAO ORCAMENTARIA

2. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS

3. CONDICOES PARTICIPACAO

4. HABILITACAO DAS LICITANTESES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO TECNICO E
PRECO

PROPOSTAS

PROPOSTA TECNICA

PRPOSTA DE PRECOS E PRECO DE SERVICOS

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

. CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

10. PARTICIPACAO DAS MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

11. RECURSOS ORCAMENTARIOS

12. CONDICOES CONTRATUAIS

13. REMUNERACOES, PAGAMENTOS E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14. DO AVISO DE CHAMAMENTO

15. DISPOSICOES FINAIS

16. INTEGRAM O PRESENTE EDITAL

© N O

a) Anexo | — Briefing;

b) Anexo Il — Minuta de Contrato;

c) Anexo |1l — Modelo de Tabela de Pontuacéo

d) Anexo IV: Proposta de desconto sobre os custos dos servicos internos das agéncias de publicidade.
e) Anexo V — Relagdo de Documentos CRC Pessoa Juridica
d) Anexo VI — Termo de Credenciamento

g) Anexo VII — Modelo de Declaracdo (Pessoa Juridica)

h) Anexo VIl — Modelo de Declaracédo (Pessoa Juridica)

i) Anexo IX — Modelo de Declaragdo (Pessoa Juridica)

h) Anexo X — Modelo de Declaracédo (Pessoa Juridica)

J) Anexo Xl — Modelo de Atestado de Capacidade)

Patricia Regina Rodrigues Santos
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacéo

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



9 Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

PROCESSO LICITATORIO N° 025/2015

MODALIDADE: TOMADA DE PRECOS

TIPO: Técnica e Preco

INTERESSADA: Associacao Mato-grossense dos Municipios (AMM)

OBJETO: Contratagdo de Uma Agéncia de Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na
Divulgacao dos Materiais de Interesse da Associagdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM).

FORMA DE EXECUCAO: Parcelada

TIPO DE EXECUCAO: Indireta

ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM), com sede a Avenida Historiador
Rubens de Mendonga, n°. 3920, Centro Politico Administrativo, Cuiaba/MT, pela COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO, nomeada através da Portaria n® 064/2015, torna publico para
conhecimento de todos os interessados, que fara realizar licitagdo na modalidade de TOMADA DE
PRECO, do tipo TECNICA E PRECO, conforme descrito neste edital e seus anexos, de conformidade
com as Leis Lei 8.666/93, Lei 12.232/10, e Lei Complementar n® 123/2006, com alteragdes
posteriores e demais legislacdes aplicaveis. Os envelopes contendo definidos neste edital e seus
Anexos deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo até as 09:00 horas (Horario
Oficial de Mato Grosso), do dia 08 de dezembro de 2015, na sala de Licitacdes da Associa¢éo
Mato-grossenses dos Municipios (AMM), na Avenida Historiador Rubens de Mendonc¢a, n°. 3920,
Centro Administrativo, Cuiabd/MT. Havendo a necessidade da sessdo publica se prorrogar, a mesma
se fara nos dias subsequentes a data de abertura, sempre obedecendo aos horarios de funcionamento
de expediente do Orgdo gestor. A integra do Edital e esclarecimentos a respeito do presente certame
poderd ser obtido no seguinte enderego: Associacdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM), na
Avenida Historiador Rubens de Mendong¢a, n®. 3920, Centro Administrativo, Cuiaba/MT ou pelo
telefone (65)2123-1200 ou através do site: www.amm.org.br/

1 - OBJETO

1.1 A presente Tomada de Preco visa a escolha da melhor proposta em conformidade com as
qguantidades e caracteristicas descritas abaixo para Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para
Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgacdo dos Materiais de Interesse da Associagdo Mato-
grossenses dos Municipios (AMM).

a) estudo, planejamento, criacdo, producdo, distribuicdo, veiculacdo e controle de resultados de
campanhas e pecas publicitarias (midia impressa: folder, flyer, outdoor, anincio de jornal e revistas)
midia eletrénica: (televisdo, radio e internet), midia alternativa: (plotagens, balGes, totens, busdoor, e
quaisquer outros que possam estar fora do quadro comum de meios e de veiculos de comunicacao);
b) desenvolvimento e/ou gerenciamento de pesquisas de opinido e mercado;

c) elaboragdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
identificacéo e fixacdo de programacéo visual;

d) prestacdo de servicos relacionados seja diretamente ou por terceiros, tais como: producdo de
fotolitos e arquivos digitais, impressdo, producdo de filmes e VT's, telemarketing, documentacéo em
video ou foto das atividades referentes a Associacdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM),
distribuicdo de material.

e) Execucdo de servicos complementares aos trabalhos especializados pertinentes: | — planejamento,
execucao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo, geracao de conhecimento sobre o publico-
alvo, dos meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢Bes publicitarias ou sobre o0s
resultados das campanhas realizadas; Il — producdo, execucdo técnica das pecas e de projetos
publicitarios criados; IlIl - criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das acBes publicitarias; e demais servicos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao
atendimento das necessidades da Associacdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM).

f) A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo 5 anos apdés a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
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produzidas.

1.1.1 A prestacdo de servicos de publicidade, correspondentes ao estudo, planejamento,
conceituacdo, concepc¢ao, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa,
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover
a Associacdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM).

Difundir ideias informando e conscientizando o publico em geral; Elaboracédo e registro de marcas,
expressdes de propaganda, logotipos e de outros elementos identificadores, bem como programacéo
visual;

1.2 - Tais servigos, tendo em vista a promog¢do da cidadania, deveréo ter carater legal, educativo,
informativo, ou de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
otimizacao e aplicacdo dos recursos.

1.3 - Para a prestacdo dos servicos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia doravante
denominada LICITANTE.

1.4 - O valor para a presente contratacdo, considerando sua vigéncia representa o montante de R$
550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais), ndo estando a Associacdo Mato-grossenses dos
Municipios (AMM), obrigada a realizd-la em sua totalidade, e ndo cabendo a Licitante vencedora o
direito de pleitear qualquer tipo de reparacdo ou compensacéo pelo ndo uso do total da verba.

1.5 - Prazo de Execucédo

1.5.1 - O prazo para a execucgdo dos servicos objeto desta Licitacdo e a vigéncia do contrato sera a
partir da data de assinatura do contrato pelo periodo de 12 meses, podendo ser renovado na forma a
que alude o artigo 57, Il, da Lei Federal n°® 8.666/93 e alterac®es, desde que plenamente justificado,
atendendo ao interesse e conveniéncia da Administracao.

1.5.2 A CONTRATADA devera comprovar, em prazo habil de 30 dias, a partir da assinatura do
contrato que esta apta a atender a contratante em conformidade e na plenitude da proposta técnica
apresentada.

1.5.3 Nao é admitida a subcontratacdo dos servi¢os internos relativos a execucdo do presente
Contrato.

1.6- Das Dotagdes
As despesas decorrentes da contratagdo correrdo por conta das dotagdes proprias consignadas no
orcamento geral do Municipio relativo ao exercicio financeiro de 2016, na classificacdo orgcamentéria
abaixo relacionada:

ORGAO 01 ASSOCIAGAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
UNIDADE 01.01 PRESIDENCIA

ATIVIDADE 2.001 MANUTENGCAO PRESIDENCIA

ELEMENTO 3.3.90.39 OUTROS SERVIGCOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

1.7 — As despesas a serem realizadas em 2016/2017 correrdo as expensas do orcamento anual
respectivo.

2 - DA APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS

2.1 - No dia, hora e local designados no preambulo deste Edital, a Comissao, recebera os envelopes
contendo as “Propostas” e os “Documentos exigidos para a Habilitacdo”, em envelopes distintos,
fechados e lacrados, contendo na parte externa, a seguinte identificagao:
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ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM)
RAZAO SOCIAL

ENVELOPE N.° 02 — PLANO DE COMUNICACAO - IDENTIFICADO
TOMADA DE PRECOS N.° 003/2015

RECEBIMENTO: ATE AS 09:00 HORAS; DO DIA 08/12/2015
ABERTURA: AS 09:00 HORAS DO DIA 08/12/2015

ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM)

RAZAO SOCIAL

ENVELOPE N.° 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

TOMADA DE PRECOS N.° 003/2015

RECEBIMENTO: ATE AS 09:00 HORAS; DO DIA 08/12/2015

ABERTURA: AS 09:00 HORAS DO DIA 08/12/2015

ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM)
RAZAO SOCIAL

ENVELOPE N.° 04 — PROPOSTA DE PRECOS

TOMADA DE PRECOS N.° 003/2015

RECEBIMENTO: ATE AS 09:00 HORAS; DO DIA 08/12/2015
ABERTURA: AS 09:00 HORAS DO DIA 08/12/2015

OBS: O ENVELOPE DE PLANO DE COMUNICACAO - SEM IDENTIFICACAO
DEVERA SER RETIRADO PELOS INTERESSADOS NA Associacdo Mato-grossenses dos Municipios
(AMM). SENDO QUE A EMPRESA NAO PODERA DE MANEIRA ALGUMA IDENTIFICAR O ENVELOPE.

2.2 - Os envelopes que excederem o prazo e horario de entrega ndo serdo protocolados, sendo,
expressamente recusados pela Comissdo de Licitacdo para participacdo no certame.

3 - CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 - CONDIGOES GERAIS

3.1.1 Poderdo participar da presente Licitagdo, quaisquer empresas que preencham
os requisitos de Habilitacdo, expressos na Lei Federal n® 8.666/93, e suas posteriores
alteracdes, bem como que satisfagam as condi¢des estabelecidas no presente Edital
de Tomada de Precos, encontram-se cadastradas no CRC da Associacdo em até
03(trés) uteis anteriores a data de abertura do processo.

3.1.1.1 Os licitantes que possuem CRC com vencimento dentro do prazo de 03 (trés)
dias Uteis anteriores a data da licitacdo, poderéo ser habilitados, desde que efetuem
atualizacdo/renovacao das certiddes vencidas antes da data de realizacéo da licitacao

(somente nesse caso especifico);

3.1.1.2 O licitante que se enquadrar no caso especificado no item 5.1.1 devera no ato do protocolo de
atualizacdo/renovacédo do CRC, manifestar através de requerimento que o referido CRC seja analisado
antes da data da licitaco;

3.1.2 - Somente poderdo participar deste certame as empresas legalmente constituidas no Brasil que
atenderem a todas as condi¢des de habilitacdo estabelecidas no item 03 deste Edital e que estiverem

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



w
s s

y» Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

operando nos termos da Lei n® 4.680, de 18.06.65 e do Decreto n°® 57.690, de 01.02.66.

a) Para se manifestar nas fases do procedimento licitatorio, as participantes poderdo credenciar um
representante, por instrumento publico de procuracdo ou por procuracdo particular, esta com
reconhecimento de firma, dispensada a exigéncia quando presente o representante legal, assim
comprovado mediante apresentacdo do instrumento constitutivo e suas altera¢Bes ou do instrumento
consolidado, na forma do item 3.1.10 deste Edital.

b) O representante da empresa deverd identificar-se com a apresentagdo do documento de
identidade.

3.1.3 - Nenhum interessado podera participar da presente Licitacdo representando mais de uma
Licitante.

3.1.4 - Ndo poderao participar desta Licitacdo empresas que estejam impedidas legalmente de licitar e
contratar com a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM).

3.1.5 - O néo credenciamento do representante impedira qualquer pessoa presente de se manifestar e
responder pela Licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos documentos de propostas e/ou
documentos.

3.1.6 - Os proponentes se fardo representar nesta licitacdo, e para todos os demais atos desta
licitacdo, por procurador(es) com poderes especificos ou por seu(s) representante(s) legal(is). A Carta
de Credenciamento, a Procuracdo e/ou a prova da condicdo de S6cio ou diretor da empresa devera
acompanhar externamente aos envelopes de propostas.

3.1.7 - Fica assegurado as Licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos previstos
neste item, a indicacdo ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

3.1.8 - Nao poderao participar empresas reunidas em forma de consorcio.

3.1.9 - Nao sera permitida a subcontratacdo do objeto desta Licitagdo.

3.1.10 - Nao serdo aceitas pela Comissdo quaisquer substituicdes aos documentos exigidos sob o
titulo de “protocolo”.

3.1.11 - Os documentos apresentados sob forma de cépia reprografica deverdo ser devidamente
autenticados por Cartorio competente ou por Servidor do departamento de licitagdo da Associacao
Mato-grossense dos Municipios (AMM) ou publicacdo em 6rgédo da Imprensa Oficial.

3.1.12 - Todos os documentos serdo grafados em lingua portuguesa. No caso de origem estrangeira
deverdo vir acompanhados de traducéo juramentada.

3.1.13 - N&o serdo considerados quaisquer documentos e propostas entregues em local, horéario e
forma diferentes, bem como encaminhados por Fac-Simile ou Internet.

3.2 - INSTRUCOES PARA ELABORAGAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

3.2.1 — Até a data indicada no Preambulo deste Edital, as Licitantes interessadas entregardo o
credenciamento, os documentos e as propostas em 4 (quatro) envelopes fechados contendo cada um,
além do nome, razdo social e endereco da Licitante (exceto envelope “1”), a designacdo de seu
conteudo conforme adiante especificado.

3.2.1.1 - Envelope “1” -Plano de Comunicacdo — Sem identificacdo — Item 6.2 Este envelope néo
podera conter qualquer marca, sinal ou identificacdo externa ou interna em seu contetdo.

3.2.1.2 -Envelope “2” - Plano de Comunicacdo — Identificado — Item 6.3

Raz&o Social da Licitante:

Tomada de Precos n® 003/2015

Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgacdo dos
Materiais de Interesse da Associacdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM).

3.2.1.3 -Envelope “3” -Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugBes de Problemas de
Comunicacdo — Item 6.4

Raz&o Social da Licitante

Tomada de Precos n® 003/2015

Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgacdo dos
Materiais de Interesse da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM).
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3.2.1.4 -Envelope “4” - Proposta de Preco — Item 7.3

Raz&o Social da Licitante

Tomada de Pre¢os n°. 003/2015

Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgacdo dos
Materiais de Interesse da Associa¢cdo Mato-grossenses dos Municipios (AMM).

3.2.2 - O credenciamento devera ser apresentado externamente aos Envelopes, na forma previstas na
seguinte forma:

a) — Termo de Credenciamento (conforme anexo VI) com firma reconhecida em cartorio;

b) — Copia autenticada do RG e CPF do representante legal;

c¢) — Certiddo Simplificada expedida pela Junta Comercial da sede da licitante;

3.2.2.1 - No caso de sociedade por acdes, devera ser apresentado, ainda, documento de eleicdo de
seus administradores;

3.2.3 - N&o seréo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida. A excecdo a essa regra é o Envelope “1” -“Plano de Comunicacdo”, que nao
deverd ser identificada;

3.4 - O “Plano de Comunicacdo” sera apresentado no Envelope “1”, sem a identificacdo da empresa,
sob pena de desclassificagdo nos termos da Lei n°® 12.232 de 29.04.2010.

3.5 - O contetdo do “Plano de Comunicacdo”, indicado no subitem 3.2.1.1 sera acondicionado em
Envelope-obrigatoriamente fornecido pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM).

3.6 - E vedada a aposicdo, neste Envelope e em todo o seu contetdo, de qualquer tipo de
identificacédo da Licitante, inclusive etiquetas.

3.7 - Havendo qualquer sinal de identificacdo no Envelope “1”, nenhum Envelope sera recebido e a
Licitante ficara impedida de participar do certame, registrando se em Ata.

3.8 - O Envelope a ser fornecido pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) que devera
ser retirado pela licitante, junto a Comissdo Permanente de Licitacdes no seguinte endereco: Avenida
Historiador Rubens de Mendonga, n°. 3920, Centro Administrativo, Cuiaba/MT, no horario das 08
horas as 12 horas e das 13h30min as 17h300min, mediante requerimento fornecido a Comissédo de
Licitacdo, contendo nome da empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato, e-mail.

3.9 - Apenas o Envelope “1” — “Plano de Comunicacdo” sera fornecido pela Associacdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM), devendo a Licitante providenciar os demais envelopes necessarios.
3.10 - Os contelidos dos envelopes serdo apresentados em uma (01) via, com todas as folhas legiveis
e numeradas sequencialmente, rubricadas, ndo sendo permitidas emendas, rasuras, entrelinhas ou
ressalvas, devidamente assinados, exceto o conteldo do envelope “1” que permitird apenas
numeracao sequencial.

4 - DA HABILITACAO DAS LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO TECNICO E DE
PRECOS

4.1 - Para os documentos de habilitacdo, nesta Licitagdo, deverdo ser apresentados em original ou
copia autenticada por tabelido. Os documentos expedidos pela internet poderdo ser apresentados em
forma original ou em cépia reprografica sem autenticagdo. Entretanto estaréo sujeitos a verificagdo de
sua autenticidade através de consulta realizada pela comissdo de licitacdo, entdo serdo exigidos os
seguintes documentos:

I — HABILITAGCAO JURIDICA;

a) Cédula de Identidade e CPF autenticada de todos os sdcios da empresa, do signatario da proposta
caso ndo seja socio, acompanhado de procuragdo, com firma reconhecida em cartério em via original
ou copia autenticada com fins especificos;

b) Registro comercial, no caso de Empresa Individual ou;

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢gdes, acompanhados de documentos de elei¢do
de seus administradores ou;

d) Inscricdo do ato constitutivo no caso de sociedade civil, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio ou;
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e) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa e sociedade estrangeira em funcionamento no
palis, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir, obedecendo ao art. 28 da Lei n° 8.666/93.

f) Certificado de Registro Cadastral expedido pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM),
(relagdo de documentos para efetivacdo de Certificado de Registro Cadastral — anexo V do edital) em
plena vigéncia.

Il — QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA;

a) Demonstragdes contabeis, incluindo o balango patrimonial do exercicio social (2014), apresentados
na forma da lei ou documentacdo equivalente, que comprove a boa situacdo financeira da empresa,
vedada sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios;

b) Para as empresas que sé@o facultadas a apresentacdo do Balanco Patrimonial pelo FISCO, que o
caso das empresas com Lucro Presumido, Lucro Arbitrado e Optantes pelo Simples Nacional (EPP e
ME) em substituicdo ao Balanco poderdo apresentar Declaracdo de Imposto de Renda de Pessoa
Juridica — IRPJ (2014).

c) Certiddo Negativa de Faléncia e Concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica,
datada de, no méaximo, trinta dias antes da data da abertura dos envelopes, caso ndo apresente o seu
prazo de validade;

11l — REGULARIDADE FISCAL;

a) - Prova de Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) - Prova de Inscricho no Cadastro de Contribuintes Estadual, relativo ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objetivo licitado;

c) - Prova de Inscricio no Cadastro de Contribuintes Municipal, ou alvard de Licenca para
Funcionamento, relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto licitado;

d) — Certiddo Negativa de Tributos Federais, fornecida pela Fazenda Federal, e a Divida Ativa da
Unido, fornecida pela Procuradoria da Fazenda Nacional;

e) — Certiddo Negativa de Regularidade junto a Fazenda Estadual, relativo ao ICMS e IPVA, fornecida
pela Secretaria de Fazenda Estadual.

f)- Certiddo quanto a Divida Ativa Estadual, fornecida pela Procuradoria Geral do Estado.

g) - Certiddo Negativa de Tributos Municipais da sede da licitante, incluindo Divida Ativa, fornecido
pela Prefeitura Municipal.

h) - Certiddo Negativa de Débito (CND-INSS), expedida pelo Instituto Nacional da Seguridade Social,
demonstrando situacéo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei.

i) - Certiddo Negativa de Débito (CND-FGTS), fornecida pela Caixa Econémica Federal, demonstrando
situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei.

) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas, fornecida pelo Poder Judiciario — Justica do Trabalho.

k) — Certiddo Simplificada expedida pela Junta Comercial da Sede da Licitante.

IV — QUALIFICAGAO TECNICA PESSOA JURIDICA

a) Atestado de Capacidade Técnica, em nome da empresa, fornecido por pessoa juridica de direito
publico ou privado comprovando aptiddo para desempenho das atividades pertinentes e compativeis
com o objeto da licitacdo (anexo Xl do edital);

b) Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII, do art. 7° da Constituicdo e na Lei n°
9.854, de 27 de outubro de 1999 (anexo VIl do edital).

c¢) Declaragdo de concordéancia de todos os termos estabelecidos no edital (anexo VIII do edital).

d) Declaracéo, sob as pena do art. 299 do Cddigo Penal, de que tera a disponibilidade, caso venha a
vencer o certame, realizara a entrega dos itens nos prazos e/ou condi¢cGes previstas em edital e termo
de referéncia (anexo IX do edital).

e) Declaracdo de lIdoneidade da empresa licitante (anexo X do edital).

f) - Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrdo — CENP.

g) Certificado de Registro no Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de sua base territorial;
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4.2 A empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais deverd apresentar, também, o
Decreto de Autorizagdo ou ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgéo
competente, quando a atividade assim o exigir.

4.3 Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, em cépia
autenticada por cartério competente, ou em publicagdo da imprensa oficial ou em coépias simples,
desde que apresentadas na sessdo as originais para conferéncia pelo Presidente da Comissdo da
Licitacdo, sendo que estas poderdo estar dentro ou fora do envelope.

4.4 Ndo serdo aceitos protocolos de entrega ou solicitacdo de documento em substituicdo aos
documentos requeridos no presente edital e seus anexos.

4.5 Se a documentacdo de habilitacdo ndo estiver completa e correta ou contrariar qualquer
dispositivo deste Edital e seus anexos, o0 Presidente da Comissdo de Licitagdo considerard o
proponente inabilitado.

4.6 Aquele que ensejar declaracéo falsa, ou que dela tenha conhecimento, nos termos do artigo 299
do Cadigo Penal, ficara sujeito as penas de recluséo, de 01(um) a 05 (cinco) anos, se 0 documento é
publico, e reclusdo, de 01 (um) a 03 (trés) anos, e multa, se o documento é particular, independente
da penalidade estabelecida no artigo 7 da Lei Federal n® 10.520/2002.

4.7 As certidfes que nao apresentarem prazo de validade, a comissao estabelecera o prazo de 30
(trinta) dias corridos contados a partir da data de expedicdo do(s) referido(s) documento(s), para
comprovacao de validade do(s) mesmo(s).

5 - DAS PROPOSTAS

5.1 - As propostas deverdo ser apresentadas nos envelopes “1”, “2”, “3” e “4”, na forma prevista
neste edital e deverdo atender os seguintes requisitos:

5.2 - Deveréo ser redigidas em lingua portuguesa -salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente
com clareza, sem emendas ou rasuras, entrelinhas, em papel contendo o timbre da empresa,
endereco completo, nimero do telefone e fax, quando existente.

5.3 - Deverdo ser apresentadas em papel que identifique a Licitante, contendo o nome da
proponente, exceto no envelope “1”;

5.4 - Deverdo ser entregues no local e nas condicBes estabelecidas neste Edital;

5.5 - Deverao ter as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas em sua
parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da Licitante, exceto no
envelope “1”, que devera apenas ser numeradas sequencialmente;

5.6 - Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢cdes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensdo e ainda cujas propostas
técnicas, ndo identificadas, apresentem quaisquer sinais, marcas ou algo que permitam sua
identificacéo.

6 - DA PROPOSTA TECNICA

6.1 - A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “1”, “2” e “3” na forma prevista e
deverda atender os seguintes requisitos:

6.2 -ENVELOPE “1” - PLANO DE COMUNICACAO

6.2.1 - Para efeito de avaliacdo a Licitante deverd apresentar uma campanha com verba de até R$
35.000,00 (trinta e cinco mil reais) e duracdo de 30 (trinta) dias, que serd exemplificada pela prépria
licitante na simulagdo de plano de distribuigao.

6.2.2 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ndo Identificada devera ser redigido em lingua
portuguesa — salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

e Em papel A4, branco;

« Com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

« Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



w
s s

y» Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

< Com textos justificados;

« Com espagamento “simples” entre as linhas;

e Com texto em fonte “arial” tamanho 12 pontos;

e Com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
e Em caderno unico;

« Sem identificacdo da licitante.

O “Plano de Comunicac¢ao” consistird em quatro quesitos, a saber:

6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no Anexo | deste Edital -
Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:

I -Raciocinio Basico:

- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu entendimento sobre as
informacfes apresentadas no Briefing, assim como um diagnostico das necessidades de comunicagdo
publicitaria da Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

Il -Estratégia de Comunicacao Publicitaria:

- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante apresentara o conceito e o partido tematico que,
de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacéo e defendera essa opc¢éo;

111 -ldeia criativa:

a) -Texto em que a Licitante se limitard a apresentar sintese da estratégia de comunicacao
publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que pode ou ndo assumir a forma
de um slogan passivel de ser utilizado em a¢gbes de comunicacdo da Associacdo Mato-grossense dos
Municipios (AMM);

b) -Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentar4 campanha publicitaria com exemplos
de 05 (cinco) pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugcdo do problema especifico
de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a reducdo de mensagem de que trata a alinea
anterior. Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV, layout, story-
board impresso, ou “monstro” de peca de internet, “monstro” de peca de radio ou roteiro para radio,
limitados a uma pec¢a para cada meio-convencional ou ndo convencional, de veiculagdo tradicional
proposto pela licitante;

IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) - Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha. Serd permitida a inclusdo de tabelas,
graficos, pesquisas, em tons cinza, que ndo serdo computadas no total de laudas mencionado no
Plano de Comunicagao;

b) - Simulacao de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria, mencionada na alinea “b”
do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a explicitagdo das
propostas adotadas, valores de producado e de veiculacdo e mais suas justificativas.

I - Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

1) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

2) as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgacgao;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de divulgacdo, separadamente
por meios (exemplos: Radiofénicos, Televisivos, jornais impresso, sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

5) os valores alocados de criacdo de cada peca e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia.

Il - Nessa simulac&o:

1) os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°. 4.680/1965;

3) devem ser desconsiderados os honoréarios sobre todos os servigos de fornecedores.

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



e

9 Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

6.3 -ENVELOPE “2” -PLANO DE COMUNICACAO IDENTIFICADO:

6.3.1 - O Envelope “2” devera ser apresentado conforme item 3.2.1.2 deste Edital, com data e
assinatura na dltima pagina e rubrica nas demais, contendo os mesmos requisitos acima, de igual teor
e forma, mas sem os exemplos das pecas referentes a Ideia Criativa.

6.4 -ENVELOPE “3” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:

6.4.1 - A Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo deverdo ser apresentados na forma do item 6.4.2 e alineas seguintes deste Edital, ter
suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em Lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.4.2 - Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentacdo dos Seguintes, textos:

I - Relacdo de clientes regulares, de &mbito nacional, estadual e/ou local, com indicacdo da data do
periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e servi¢os a cargo
da agéncia;

Il - A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacéo e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio e TV, producdo
grafica, midia e atendimento. No caso de mais de um escritorio, relaciona-los, descrevendo as suas
estruturas;

Il - As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execu¢ao do contrato;
IV - A sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela Licitante,
na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢8es normais de trabalho,
na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

V - Apresentacdo de duas declaracdes, expedida por pessoa juridica de direito publicos ou empresa
privada, que atestem a qualidade técnico-operacional dos servigos similares aos do objeto desta
Tomada de Preco, prestados a declarante pela Licitante;

6.4.3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar um conjunto de pe¢as ou material, independente de
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicéo ou distribuicao.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

Il - O material podera ser fornecido em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de internet, em
CR-ROM ou CD-ROM; as pecas graficas em proporcdes reduzidas que preservem suas dimensdes
originais e sua leitura;

Il - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

6.4.3 - Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados 2 relatos de
solucdes e problemas de comunicacdo com no maximo 2 laudas, com as descricdes de solucdes e
problemas de comunicacdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos apresentados
NAO podem referir-se a solucdes de problemas da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);
6.5 - As pecas que integram o item 6.4.3, devem ser acondicionadas em embalagem adequada as
suas caracteristicas, desde que inviolaveis, quanto as informacdes de que tratam, até a abertura do
correspondente invélucro;

6.6 - A critério da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), as campanhas publicitarias das
propostas vencedoras poderdo ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modifica¢des, na
vigéncia do contrato.

7 - DOS PRECOS DOS SERVICOS, DA REMUNERACAO DA AGENCIA E PROPOSTA DE
PRECOS.

7.1 - DO PRECO DOS SERVICOS

7.1.1 - A Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), durante o periodo de execucdo do
contrato, decorrente da presente Licitacdo, pagard, pelos servigos internos efetivamente prestados, o
valor de tabela referencial de Precos vigente, do SINAPRO-MT (Sindicato das Agéncias
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de Propaganda do Estado de Mato Grosso), levando em consideracdo o desconto da proposta de
preco ofertado pela licitante anexo V.

7.1.2 - Os servigos considerados indispensaveis a execucdo da campanha, ou acédo publicitaria e ndo
constantes da referida Tabela Referencial de Precos do SINAPRO-MT, serdo remunerados de acordo
com o preco de mercado, demonstrado através de, no minimo, trés orcamentos obtidos de empresas
ou profissionais do ramo, de idéntica qualificacdo técnica, ressalvada a hip6tese de comprovada
inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de servicos. Todos o0s orcamentos serao
submetidos previamente a aprovacdo da Contratante.

7.2 - AREMUNERACAO DA AGENCIA

7.2.1 Na execucdo dos servigcos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicBes da Lei Federal 4.680, de 18 de junho de 1965, Lei 12.232/2010, Decreto Federal 57.690,
de 1° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002, e
demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e ajustado o seguinte:
a) custos internos - o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sédo executados pelo
pessoal e/ou recursos da propria agéncia, sera calculado com base e no limite dos precos dos servicos
previstos na Tabela Referencial de Pregos do SINAPRO-MT, de acordo com o subitem 7.3.1;

b) honorarios - os servicos e suprimentos externos terdo seus custos orgados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela agéncia e aceitos pelo contratante. O contratante pagara a agéncia
"honorarios" de 20% (vinte por cento) sobre 0s servicos e suprimentos externos contratados;

c) honoréarios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se, exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo, a contratante pagara a
agéncia "honorarios" minimo de 5% (cinco por cento);

d) veiculacdo - a agéncia sera remunerada através do “Desconto-Padrdo de Agéncia”, junto aos
veiculos de comunicacédo, o correspondente a 20%, assim como referéncia estipulado pelo Conselho
Executivo das Normas-Padréo (CENP).

7.3 - PROPOSTA DE PRECOS

7.3.1 - A Proposta de Precos apresentada pela licitante no envelope “4” devera ser constituida de:

a) Desconto a ser concedido a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), sobre os custos
internos (limitados ao méaximo de 70% de desconto, a titulo de preservacdo da qualidade dos servigos
prestados), baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso — SINAPRO-MT, como anexo 1V;

b) Declaragdo concordando com os percentuais legais sobre remuneracdo da agéncia, no tocante ao
especificado nas alineas "b", "c" e "d" do item 7.2.1;

c) Declaracdo concordando, expressamente, que 0s precos ndo previstos na Tabela Referencial de
Precos do SINAPRO-MT, serdo pagos conforme estabelecido no subitem 7.1.2 deste edital;

d) Declaracdo de que se compromete a transferir para a contratante toda e qualquer vantagem obtida
nas negociagdes de precos e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores;

e) Declaracdo de que se compromete a estabelecer negociagdo dos precos, com vistas a obtengdo da
maéaxima vantagem, a ser transferida para a contratante, com referéncia a:

* Caché de atores e modelos na reutilizacdo de pecas publicitarias;

* Custos de servicos especiais, tais como, pesquisas de mercado e de opinido, promocéo, registro de
marcas e expressdes de publicidade, de comunicacdo social e outros servicos necessarios para a
prestacdo dos servicos;

* Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pegas, a ser pago pela
contratante na reutilizacdo das pecas.

f) Declaracdo constando a validade minima da proposta de precos e de que aceita renovacdes
sucessivas, por igual periodo, no termos do subitem 7.5.

7.4 - Deverdo ser observados todos os requisitos estabelecidos para a formulacdo da Proposta de
Precos.

7.5 - Validade da proposta ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data limite
estabelecida para sua apresentacdo, a qual sera considerada sucessiva e automaticamente renovada,
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por igual periodo, até a conclusdo do processo licitatério e convocacdo da licitante vencedora para
assinatura do contrato. As licitantes que ndo concordarem com a manutencdo das propostas na data
da assinatura do contrato serdo inabilitadas.

7.6 - Declaracédo de que a empresa licitante possui condi¢cdes operacionais de funcionamento pleno na
cidade de Cuiaba ou que se compromete a viabilizar tal estrutura em até 30 dias apds a assinatura do
contrato, dispondo dos seguintes servi¢os: atendimento, planejamento, criacdo, execucdo, midia,
producdo, gerenciamento operacional e administracdo. A declaracdo devera ser subscrita por
representante legalmente habilitado da Licitante.

7.7 - Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou
incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos precos, ndo sendo considerados
pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servigos ser fornecidos a Associacao
Mato-grossense dos Municipios (AMM) sem 6nus adicionais.

7.8 - A apresentacao da proposta implicara na plena aceitacdo, por parte da Licitante, das condi¢des
estabelecidas neste Edital e seus anexos.

7.9 - Nao serdo admitidos cancelamentos, retificacbes de precos ou alteracbes nas condicdes
estabelecidas, uma vez abertas as propostas. Os erros, equivocos e omissées havidas nas cotagbes de
precos serdo de inteira responsabilidade do respectivo proponente.

8 - DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

8.1 - A Comissao recebera os envelopes integrantes das “Propostas Técnicas” e “Proposta de Pregos”
e chamando a mesa o representante legal para apresentacdo do credenciamento.

8.2 - Os documentos contidos nos Envelopes “1” -“Proposta Técnica ndo identificada”, ndo deverdo
ser rubricados, ja no envelope “3” serdo rubricados pelos representantes das Licitantes, facultando-se
a0s mesmos 0 seu exame, registrando-se em ata as anotacdes solicitadas.

8.3 - Os envelopes “2” e “4” serdo rubricados pela Comissédo de Licitacdo e pelos representantes das
Licitantes e permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo de Licitagao.

8.4 - ApOs a abertura dos envelopes “I” e “3” de proposta técnica e os vistos da Comissdo de Licitacdo
e dos licitantes com excecdo de vistos no envelope “I”, a sessdo serd suspensa para o julgamento
destas propostas pela “subcomissé@o” e sera lavrada ata contendo os apontamentos dos licitantes, que
houver;

8.5 - Em caso de ocorrer diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo méaxima do quesito a subcomissdo técnica reavaliard a pontuacéo atribuida a
cada um dos quesitos com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacBes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério;

8.6 - Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razbes que os levaram manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da subcomissédo e passara a compor o processo da licitacao.

8.7 - O resultado do julgamento sera divulgado na Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM),
onde sera divulgada a data, hora e local a serem informados por aviso publicado no mesmo veiculo
que publicou o ato convocatério, para a abertura do envelope “2” e consequente identificacdo das
propostas contidas no envelope “1”. Efetuar-se-a a apuracdo da Nota Técnica dos envelopes “1” e “3”.
Sera lavrada ata da sesséo, abrindo-se prazo recursal caso os licitantes ndo abram méao por escrito
deste direito.

8.8 - Caso se constate qualquer tipo de informagdo, marca ou sinal no material que comp®&e a via nao
identificada do “Plano de Comunicacdo Publicitaria” que permita a identificagdo de sua autoria,
independente da fase do processo, a Licitante serd automaticamente desclassificada no certame e
ficara impedida de participar das fases posteriores.

8.9 - Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢cdes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreenséo.

8.10 - O ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica implicara na
desclassificagdo da Licitante.

8.11 - N&o serdo consideradas quaisquer informacfes ou declaracbes apresentadas na proposta de
precos que deveriam constar na Proposta Técnica.
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a) - Os Envelopes de Propostas Técnicas “2” e de Precos “4” das Licitantes que ndo forem
classificadas ficardo sob a guarda da Comissdo de Licitacdo, até a assinatura do Contrato, quando
entéo estardo a disposicdo das empresas para retird-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apos
o qual serdo destruidos sem quaisquer formalidades;

b) - Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, sendo
certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de
julgamento, conforme critérios constantes do item seguinte.

8.12 - Nao serdo aceitos pela Comissdo quaisquer documentos ou envelopes que sejam encaminhados
por fax ou que cheguem a Comissao de Licitagéo fora do horario estabelecido.

8.13 - A subcomissdo sera formada de acordo com a lei n® 12.232 de 2010.

9 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

9.1 — Conforme determina a Lei Federal n® 12232/2010

9.1 - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Especial de Licitacdo (lei 12.232/10), como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito:

9.1.2 - Plano de Comunicacéo

I - Raciocinio Basico -a acuidade de compreenséo:

a) - Das caracteristicas da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicacéo publicitaria;

b) - Da natureza, da extensdo e da qualidade das rela¢cbes da Associacdo Mato-grossense dos
Municipios (AMM) com seus publicos;

c) - Do papel da Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) no atual contexto social, politico e
econdmico.

Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) - Adequacdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a qualificacdo da Associacdo
Mato-grossense dos Municipios (AMM) e a sua comunicacdo e/ou o seu problema especifico de
comunicagao;

b) - A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em sua defesa;

) - A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢do da Associagdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM) com seus publicos;

d) - A adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do problema especifico de
comunicagdo da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

e) - Consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta;

111 - Ideia Criativa

a) - Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da Associacdo Mato-grossense dos
Municipios (AMM);

b) - A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

c) - A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

d) - A originalidade da combinacédo dos elementos que a constituem;

e) - A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) - Sua pertinéncia as atividades da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) e a sua
insercdo na sociedade;

g) - Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados;

h) - A exequibilidade das pecas;

i) - A compatibilidade da linguagem das pe¢as aos meios propostos.

IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) - O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico prioritarios;
b) - A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) - A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;
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d) - A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recursos proprios
de comunicacdo da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

e) - A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pecas;

f) - A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.1.3 - Capacidade de Atendimento

I - A adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros técnicos;

Il - A adequacdo das instalagbes, da infra-estrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a
execucdo do contrato e a qualificacdo dos profissionais que estardo a disposicdo para a execu¢do do
contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informacBes de marketing e comunicagdo que serdo colocadas
regularmente a disposi¢do da Associacdo, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

9.1.4 - Repertorio

I - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposicédo do problema publicitario;

11 - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execuc¢ado e do acabamento;

9.1.5 - Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacéo;

I - A concatenacdo l6gica da exposicao;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

11 - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
IV - A relevancia dos resultados apresentados;

9.2. - A nota das Propostas Técnicas esta limitada ao maximo de cem pontos e sera apurada segundo
a metodologia a seguir:
Plano de Comunicacao

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
1 — RACIOCINIO a) Das caracteristicas da AMM e das suas
BASICO atividades que sejam significativas para a

Texto de até 3 laudas em | comunicagdo publicitaria.

gue o licitante explicite -
seu  conhecimento  geral b) Da natureza, da extenséo e da

sobre a AMM e qualidade das relag6es da AMM com seus
publico.

entendimento.

c¢) Do papel da AMM. no atual contexto
social, politico
e econdmico.
SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao
2 — ESTRATEGIA a) Adequagao do conceito proposto a

DE natureza, qualificacBes e problemas da
COMUNICACAO AMM, conforme briefing.

Texto de até 2 laudas em
gue o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico,

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em sua
defesa.
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fundamentara a comunicacgao
da AMM.

¢) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicacdo da AMM
com seus publicos.

d) Adequacdo da estratégia de
comunica¢ao proposta para a solugao do
problema especifico de

comunicacdo da AMM.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria
proposta.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS

Sintese da estratégia de
comunicacdo, expressa
sobforma de reducao de
mensagem.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo
3) IDEIA a) Adequacao ao problema especifico de
CRIATIA comunicagdo da AMM.

b) A multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta, considerados os
objetivos da AMM.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretacdes.

d) A originalidade da combinacéo dos
elementos que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela AMM e sua insercéo na
sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.

h) A exequibilidade das pecas.

i) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios proposto

SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
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Quesitos Aspectos avaliados Pontuacdo
ESTRATEGIA DE MIDIA a) Conhecimento dos habitos de consumo
E NAO MIDIA dos segmentos de publico prioritarios.
Texto de ate duas laudas em
gue a Licitante demonstre - — - .
capacidade para atingir e b) Capacidade a[la_htlca evidenciada no
sensibilizar os segmentos de exame desses habitos.
publico definidos no briefing
¢) Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relacédo as duas
alineas anteriores.
d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos recursos de
comunicacgao préprios da AMM.
e) Economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas.
f) Otimizagdo da midia segmentada,
alternativa e de massa.
SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Avaliacdo da qualificacéo e
quantificaco dos
profissionais disponibilizados
para a execucdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execuc¢do das
obrigagdes contratuais.

a) Adequacéo das qualificacdes a
estratégia de comunicacéo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificacdo dos quadros.

b) Adequacao das instalacdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugao do
contrato.

c) A relevancia e a utilidade das
informacBes de marketing e comunicagdo
que serao

colocadas regularmente a disposicédo da
AMM, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato
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d) A operacionalidade do relacionamento
entre a AMM e a Licitante, a seguranca
técnica e operacional ensejada.

pelos procedimentos especificados na
proposta. Avaliacdo da qualificacédo e
qguantificacdo dos profissionais
disponibilizados para a execucgdo do
contrato;

infraestrutura e recursos materiais e
atendimento de prazos para execug¢ao das
obrigac¢fes contratuais.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo
REPERTORIO a) ldeia criativa e sua pertinéncia.
Apresentado de pecas com
Apresentacdo sucinta do b) Clareza da exposicdo do problema
problema que se propde. publicitario.
c¢) Consisténcia das relacGes de causa e
efeito entre problema e solucgéo.
d) Relevancia dos resultados
apresentados.
e) Qualidade da execucéo do
acabamento.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo

RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DO
COMUNICACAO

descri¢bes de solucbes e
problemas de comunicacéo
formalmente referendados
pelos respectivos
anunciante.

a) Concatenacdo l6gica da exposicédo.

b) Evidéncia de planejamento publicitario.

¢) Consisténcia das relacdes de causa e
efeito entre problema e solucao.

d) Relevancia dos resultados
apresentados.

SUBTOTAL MAXIMO DE 10 PONTOS
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TOTAL MAXIMO DE 100 PONTOS

9.2.1- A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

9.2.2 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
subcomissao, obedecidos os critérios dos itens 8.5 e 8.6 deste edital

9.3 - Seré desclassificada a Proposta que:

I - N@o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - Nao alcangar, no total, a nota minima de sessenta pontos;

I11 - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os itens 9.1.2, 9.1.3, 9.1.4 e 9.1.5;
IV - Que incidir nas disposi¢cdes no art. 48, da Lei n® 8.666/93;

9.4 - Seré classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a Licitante
gue obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

9.5 - Em caso de empate, na proposta técnica, sera considerada como classificada em primeiro lugar
a Licitante que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
itens 9.1.2, 9.1.3, 9.1.4 € 9.1.5.

9.6 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico nos termos do artigo 45 da
Lei n° 8.666/93.

9.7 - A Comissdo, se necessario, abrira prazo de cinco dias Uteis para interposicéo de recursos.

9.8 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda, tendo sido,
julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da préxima sessdo, para abertura
do Envelope “4” -“Propostas de Preco” que terd a pontuacdo segundo a tabela abaixo:

-proposta(s) de maior desconto:...........cceuueeeuneennnnn. 30 pontos;
-proposta(s) com o 2.°© maior desconto:.................. 28 pontos;
-proposta(s) com o 3.°© maior desconto:.................. 26 pontos;
-proposta(s) com o 4.© maior desconto:.................. 24 pontos;
-proposta(s) com o 5.°© maior desconto:.................. 22 pontos;
-proposta(s) com o 6.°© maior desconto:.................. 20 pontos;

E assim por diante (decrescente de 2 pontos), utilizando o mesmo critério. Sera desclassificada a
proposta de pre¢os que ndo alcangar o minimo de 20 (vinte) pontos.

9.9 - Na sessdo publica designada, serdo abertos os Envelopes “4” — “Propostas de Pre¢o”, que seréo
rubricados pelos membros da Comissao de Licitacédo e pelos Licitantes presentes.

9.10 - Serdo desclassificadas as Licitantes que nédo atenderem as exigéncias do ato convocatorio.

9.11 - Né&o se considerara como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas, qualquer
oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

9.12 - A Comisséo de Licitacéo classificara a proposta vencedora ao proponente que obtiver a maior
pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma simples das Notas Técnicas e de Preco, conforme
a seguinte expresséo:

NF=Nota Técnica Final+Nota de Preco Final

a) - Apods cada fase da licitacdo, os autos do processo ficardo automaticamente com vistas aos
interessados, pelo prazo necessario a interposicao de recursos, ressalvado a desisténcia expressa pela
Licitante a quem assistia o direito de recorrer, ou o siléncio de quaisquer das Licitantes nho momento
em que deveriam manifestar esse interesse.

9.13 - Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitacdo, caberdo recursos
fundamentados, dirigidos a Comissdo de Licitacdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da
comunicagao.

9.14 - Os recursos referentes ao julgamento das propostas serdo recebidos com efeito suspensivo,
nao o sendo nos demais casos.

9.15 - O provimento de recursos pela autoridade competente importara na invalidacdo apenas dos
atos insuscetiveis de aproveitamento.

9.16 - Recursos enviados por fax ou e-mail ndo seréo considerados.

9.17 - Na sessdo de abertura do envelope “4” e apuragdo da Nota Final (NF) das licitantes, as 3 (trés)
concorrentes melhores classificadas, terdo obrigatoriamente que apresentar 0s documentos
constantes do item 4 deste Edital no 2° (segundo) dia Util apés esta sesséo de apuracdo, ou o0 que a
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Comisséo de Licitacdo designar caso haja recurso quanto a Nota Final, sob pena de inabilitacdo se nao
o fizerem.

9.17.1 - Devera constar no envelope dos documentos de Habilitagdo, que a propria licitante
providenciara:

ASSOCIAGAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM)
ENVELOPE N° 5 - HABILITAGAO
TOMADA DE PRECOS N.°© 003/2015

9.18 - As demais licitantes poderdo examinar a documentagao da vencedora e impugnéa-la na falta ou
inobservancia de qualquer dos documentos exigidos. Havendo a impugnacéo abre-se o prazo recursal
de praxe.

10 DA PARTICIPAGAO DAS MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

10.1. Nos termos da Lei Complementar n. 123, de 14/12/2006, as microempresas e empresas de
pequeno porte deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de comprovacdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restri¢ao.

10.1.1. Havendo alguma restricdo na comprovacéo da regularidade fiscal, ser4 assegurado o prazo de
05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo da
Associagdo, para a regularizagdo da documentacéo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissao
de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa. Eventual interposi¢ao
de recurso contra a decisdo que declara o vencedor do certame nao suspendera o prazo supracitado.
10.2. A ndo-regularizacdo da documentacao no prazo previsto no item acima, implicard da decadéncia
do direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢des previstas no art. 81 e Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993, sendo facultado a Administracdo convocar para nova sessdo publica os licitantes
remanescentes, na ordem de classificacédo, para contratacdo, ou revogar a licitagao.

10.3. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
microempresas e empresas de pequeno porte, entendendo-se por empate aquelas situacdes em que
as propostas apresentadas pelas microempresas e empresas de pequeno porte sejam iguais ou até
5% (cinco por cento) superiores a proposta mais bem classificada e desde que a melhor oferta inicial
néo seja de uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

10.4. Ocorrendo o empate ficto, proceder-se-4 da seguinte forma:

10.4.1. A microempresa ou empresa de pequeno porte mais bem classificada poderd apresentar
proposta de preco inferior aquela considerada vencedora do certame, situacdo em que sera
adjudicado em seu favor o objeto licitado;

10.4.2. Nao ocorrendo a contratagdo da microempresa ou empresa de pequeno porte, na forma do
subitem anterior, serdo convocadas as remanescentes que porventura se enquadrem na hipotese do
item 9.3, na ordem classificatéria, para o exercicio do mesmo direito;

10.4.3. No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e empresas de
pequeno porte que se encontre no intervalo estabelecido no subitem 9.3, sera realizado sorteio entre
elas para que se identifique aquela que primeiro podera apresentar melhor oferta.

10.4.4. Na hipotese da ndo-contratagdo nos termos previstos acima, o objeto licitado sera adjudicado
em favor da proposta originalmente vencedora do certame.

10.5. No caso de micro-empresa e empresa de pequeno porte, que nos termos da Lei Complementar
123/2006, possuir alguma restricdo na documentacéo referente a regularidade fiscal, esta devera ser
mencionada.

10.6. A micro-empresa ou empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a LC
123/2006, deverd apresentar na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitacdo,
declaracédo de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do § 4° do Art. 3° da referida Lei.
10.7. A Empresa Licitante que quiser gozar dos beneficios da LC 123/2006, devera apresentar
requerimento préprio para este fim.
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11 - RECURSOS ORCAMENTARIOS

11.1 - As despesas com o contrato resultante desta Licitacdo, para 12 meses, estdo estimadas em R$
550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais).

11.2 - Se a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) optar pela prorrogacéo do contrato que
vier a ser assinado consignard nos proximos exercicios em seu orcamento a dotacdo necessaria ao
atendimento dos pagamentos previstos.

11.3 - Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) se reserva o direito de, a seu critério, utilizar

ou ndo a totalidade da verba prevista.

12. CONDIGOES CONTRATUAIS

12.1 - Concluido o processo licitatério, inclusive, homologado o seu resultado, a Associacdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM) adjudicard o contrato de prestacdo de servicos referente a Licitante
vencedora.

12.2 - A licitante vencedora tera o prazo de cinco dias Uteis, contados a partir da convocagdo, para
assinar termo de contrato, conforme a minuta constante do Anexo Il.

12.3 - Se a licitante vencedora ndo comparecer no prazo estipulado no item 12.2, para assinar o
contrato, ensejara a aplicacdo da multa no valor de 2% (dois por cento) no valor do contrato,
reservando-se a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) o direito de convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para fazé-lo, em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes
estabelecidas na proposta de preco, ou revogar esta Licitacdo, independentemente das sancdes
previstas neste Edital para a licitante vencedora e da cominacdo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/93.

12.3.1 - O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas.

12.4 - O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Edital tera duragdo 12 (doze) meses a
partir de sua assinatura, podendo ser prorrogado, a juizo da Licitante, nos termos do inciso Il do art.
57 da Lei n® 8.666/93, de acordo com os termos do art. 57, § 4°, da Lei 8.666/93.

12.5 - A Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) podera rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem
gue assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/93 e no
contrato a ser firmado entre as partes.

12.5.1 - A rescisdo dos contratos, de acordo com o que preceituam os art. 79 e 80 da Lei n°
8.666/93, podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), nos
casos enumerados no art. 78, incisos | a XIl e XVII, da Lei n°® 8.666/93;

b) amigéavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitacdo, desde que haja
conveniéncia para a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

c) judicial, nos termos da legislacdo processual.

12.6 - A rescisdo dos contratos acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) a retencdo dos créditos
decorrentes do respectivo contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancdes
previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

12.6.1 - As sancBes e penalidades que poderdo ser aplicadas a contratante sdo as previstas na Lei n®
8.666/93 e no contrato assinado.

12.7 - Sera da responsabilidade da contratada o énus resultante de quaisquer ac¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

12.8 - Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des judiciais,
inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

12.9 - A contratada devera prestar esclarecimentos a Licitante sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolva independentemente de solicitacao.

12.10 - A contratada s6 podera divulgar informac8es acerca da prestacdo dos servigos objeto desta
licitacdo se houver expressa autorizacdo da contratante.
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12.11 - E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente licitacdo para
qualquer operacdo financeira sem prévia e expressa autorizagdo da Associacdo Mato-grossense dos
Municipios (AMM).

12.12 - A contratada poderd, por conta prépria, contratar outras empresas, para a execucao de alguns
servicos de que trata esta licitacdo, mediante anuéncia prévia, por escrito, ressaltando-se que a
contratada assumird todas as responsabilidades decorrentes do contrato com as outras empresas,
mas permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante a contratante.

12.13 - A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢Bes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta licitacdo, sob pena de rescisdo contratual, independente de
qgualquer indenizacéao.

12.14 - A Contratante realizard, mensalmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢cos de comunicagdo sugeridos pela
contratada.

12.14.1 - A avaliagdo anual sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar a contratada
qgue melhore a qualidade de servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a
qgualquer tempo, rescindir o contrato; para fornecer, quando solicitado pela contratada, declaracfes
sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitacdo técnica em licitacGes.

13 - REMUNERAGOES, PAGAMENTOS E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 - A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita de acordo com a proposta de
precos para a Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), conforme desconto da licitante sobre
0s servicos internos das agéncias de publicidade, de acordo com a tabela de referéncias do
SINAPRO/MT, observado o que consta deste Edital e seus anexos e da minuta do contrato, inclusive
guanto a forma e condi¢bes de pagamento.

13.1.1 - O pagamento relativo a veiculacdo da publicidade sera repassado a agéncia vencedora que
fard o repasse aos veiculos de comunicacdo no maximo em 3 (trés) dias Uteis, a contar do pagamento
realizado pela Associacdo. O pagamento serd condicionado a apresentacdo dos documentos
discriminados no contrato.

13.1.2 - Também serdo pagas a contratada as despesas com a execug¢do do contrato, no tocante aos
custos internos da agéncia, honorarios e comissdo de veiculagdo proveniente do desconto concedido
pelo veiculo de comunicacdo, apdés 0 aceite dos servicos executados. O pagamento relativo aos
servicos de terceiros serdo pagos diretamente a agéncia, que repassara os recursos ao fornecedor
contratado, que devera emitir Nota Fiscal Fatura contra o cliente-anunciante, sempre aos cuidados da
agéncia contratada.

13.1.3 - O pagamento dos servicos previstos no item anterior obedecerd a mesma forma disposta no
item 11.1

13.1.4 - Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacdo, que venham a ser concedidos pelos
veiculos de comunicacédo ou fornecedores, deverdo ser integralmente repassados para a contratante.

13.2. - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.2.1 - Os recursos das concorrentes contar-se-ao da publicacdo do resultado do julgamento nos
orgéos oficiais de divulgacao.

13.2.2 - Todos os recursos cabiveis, em conformidade com a Lei Federal 8666/93, com suas
alteracdes, deverdo ser enderecados a Comissdo Especial de Licitagbes, protocolizados no prazo de
até 05 (cinco) dias Uteis, contados da intimacédo da decisdo da qual se recorre.

13.2.3 - Os recursos somente serdo admitidos quando subscritos por representante legal, procurador
com poderes especificos, sécio ou diretor da proponente.

13.2.4 - Ndo serdo aceitos recursos por Fac-Simile, Internet etc. A Administracdo sé aceitara recurso
protocolizado no original até o dia acima designado.
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14. DO AVISO DE CHAMAMENTO

14.1 Os profissionais sorteados irdo atuar na subcomissao técnica, a qual tem como objetivo julgar as
propostas técnicas que compdem o plano de comunicacdo publicitaria. Referido plano devera ser
apresentado por Agéncias interessadas em participar da licitacdo promovida pela Associagdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM), na modalidade “Tomada de Pregos”, tipo “técnica e prego", para
Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgacdo dos
Materiais de Interesse da Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

14.2. Consoante o artigo 10, § 1°, da Lei Federal n® 12.232/2010, as propostas técnicas apresentadas
pelas licitantes serdo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida por, pelo menos, 3
(trés) membros que deverdo ser formados em comunicacdo, publicidade ou marketing, ou que atuem
em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Associagdo Mato-grossense dos Municipios.
14.3. A escolha dos membros da subcomisséo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre
0s nomes de uma relacdo que tera, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da subcomisséo,
previamente cadastrados.

14.4. Os Interessados deverdo comparecer, pessoalmente, de 01/12/2015 a 08/12/2015, das 08h as
11h30min e das 13h30min; as 15h, na Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM), no
Departamento de Protocolo encaminhando os documentos ao departamento de licitacédo, situado na
Avenida Historiador Rubens de Mendonga, n°. 3920, Centro Administrativo, Cuiabd/MT, munidos dos
documento exigidos no Edital de chamamento.

15. DISPOSICOES FINAIS

15.1 - E facultado & Comiss&o de Licitacdo ou a autoridade superior, em qualquer fase desta licitag&o,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatério, sendo
vedada inclusdo a posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente da
proposta.

15.2 - A Comissao de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder
a vistoria das instalacfes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos servi¢cos objeto desta
licitacdo.

15.3 - E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

15.4 - Na apreciagdo dos documentos e no julgamento das propostas, a Comissdo de Licitacdo podera
relevar omissdes nitidamente formais, sanaveis em prazo determinado pela Comissao, desde que
restarem intocados a lisura e o carater competitivo do procedimento licitatorio.

15.5 - Para fins desta licitacdo, o Briefing (Anexo I) atende as exigéncias do projeto béasico a que se
referem o art. 6° e o art. 40, § 2°, inciso |, da Lei n® 8.666/93.

15.6 - A Comissdo de Licitacdo dirimir4 as duvidas relativas a este Edital de licitagdo, desde que
formuladas por escrito pelos representantes legais ou prepostos da licitante interessada, em até cinco
dias antecedentes ao dia fixado para a abertura dos envelopes. Para essa comunicacéo, os pedidos de
esclarecimentos deverdo ser feitos através do Departamento de Licitagdo da Associagdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM).

15.7 - Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente por escrito aos seus autores,
salientando que copia desses e respectivas respostas serdo encaminhadas as demais licitantes que
retiraram o Edital.

15.8 - Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da contratada com outras agéncias de publicidade,
cabera ao contratante decidir pela continuidade ou n&do dos contratos, ndo cabendo a contratada
qualquer espécie e indenizagao.

15.9 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se o autor as sanc¢des legais e
administrativas aplicaveis, conforme disp8e o art. 93 da Lei n°® 8.666/93.

15.10 - Antes do aviso oficial do resultado desta licitacdo, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
sejam, quaisquer informacBes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlise, avaliacdo ou
comparacao entre as Propostas.
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15.11 - Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta licitagdo serd anulada pela
Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

15.12 - Antes da data marcada para a abertura dos envelopes das Propostas, a Comissao de Licitagao
podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de
esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo néo afetar a formulagdo das Propostas.

15.13 - A Associacdo Mato-grossense dos Municipios (AMM) ndo admitird declaragdes posteriores a
abertura das propostas, de desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem ou
impossibilitem o julgamento das propostas ou a adjudicagado a Licitante vencedora.

15.14 - Para dirimir quaisquer questdes decorrentes da licitacdo, n&o resolvidas na esfera
administrativa, sera competente o foro da Comarca de Cuiaba — MT.

16. INTEGRAM ESTE EDITAL OS SEGUINTES ANEXOS

a) Anexo | — Briefing;

b) Anexo Il — Minuta de Contrato;

c) Anexo 11l — Modelo de Tabela de Pontuacéo

d) Anexo IV: Proposta de desconto sobre os custos dos servicos internos das agéncias de publicidade.
e) Anexo V — Relagdo de Documentos CRC Pessoa Juridica
d) Anexo VI — Termo de Credenciamento

g) Anexo VIl — Modelo de Declaracéo (Pessoa Juridica)

h) Anexo VIl — Modelo de Declaracédo (Pessoa Juridica)

i) Anexo IX — Modelo de Declaragdo (Pessoa Juridica)

h) Anexo X — Modelo de Declaracao (Pessoa Juridica)

J) Anexo Xl — Modelo de Atestado de Capacidade Técnica

Cuiaba — MT, 05 de novembro de 2015.

Patricia Regina Rodrigues Santos
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo

De acordo

Neurilan Fraga
Presidente da AMM
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ANEXO 1
PROJETO BASICO
BRIEFING

INTRODUCAO

Este "briefing" contém informacfes basicas destinadas a orientar as Agéncias de Propaganda,
participantes da Tomada de precos n°® 003/2015 - Técnica e Preco, que a Associagdo Mato-grossense
dos Municipios realizara.

A partir de uma verba hipotética de R$ 35.000,00 (trinta e cinco mil reais) a campanha devera
considerar um periodo maximo de veiculagdo de 30 (trinta) dias, prevendo a utilizacdo de midias e
veiculos locais e regionais, que efetivamente atinjam o publico alvo desejado pela Associagdo Mato-
grossenses dos Municipios (AMM).

CRIACAO DA ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS (AMM).
HISTORICO

A Associacdo Mato-grossense dos Municipios — AMM é a consolidacdo de um grande projeto
municipalista. Fundada em 4 de maio de 1983, a AMM surgiu da necessidade de se criar no Estado
uma Entidade que congregasse 0s Municipios e representasse o poder publico municipal junto as
demais esferas de governo. A ata de constituicdo registra a assinatura de 53 prefeitos, que se uniram
em torno do projeto, idealizado pelas principais liderangas municipais da época, com o apoio do entéo
governador Jalio José de Campos. Com apenas nove funcionarios, a primeira sede da AMM foi
inaugurada em 1983 no Edificio Mildo, no Centro de Cuiaba, onde funcionou até 1988, quando a
Entidade foi instalada no atual prédio, na Avenida Hist. Rubens de Mendonca. A Entidade foi fundada
com o objetivo de congregar e defender os interesses dos municipios; liderar as lutas municipalistas,
fazendo a interlocucdo junto aos poderes no ambito federal e estadual; prestar assisténcia técnica,
juridica, administrativa e educativa; ajudar a elaborar planos, programas e projetos de
desenvolvimento dos municipios associados; promover cursos de capacitacdo, congressos, simpdsios,
seminarios e reunides para debates de problemas técnicos e administrativos dos municipios, entre
outros.

O primeiro presidente da AMM foi o entdo prefeito de Cuiaba, Anildo Lima Barros (1983/1985), e o
primeiro secretario executivo, o professor Geraldo Ferreira Gomes, que voltou a ocupar 0 cargo em
gestdes posteriores. Ocuparam ainda o cargo de secretédrio executivo: Luiz Mariano de Alencar,
Adjaime Ramos de Souza, Argon Norberto Hachman, Ataide Pereira Leite, Lieda Rezende
Brito, Mauricio Munhoz, e Darci Lovato

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Em relacdo ao transporte escolar, a abordagem dara énfase ao repasse insuficiente para custear o
servigo, considerando que o governo estadual transfere apenas R$1,90 por quildbmetro rodado,
enguanto o litro de combustivel custa R$ 3,50. O municipio acaba tendo que arcar com a diferenca. O
subfinanciamento ocorre, ainda, com a merenda escolar, pois as prefeituras recebem apenas R$ 0,30
por dia para bancar a despesa. A crise financeira também deve ser destacada na campanha, pois o
agravamento da situacdo estd penalizando ainda mais o poder publico municipal, que passa a ter
mais dificuldades de oferecer salde, educacgéo, obras e investimentos para a populacédo. A distor¢cédo
do Pacto Federativo é outro tema evidenciado, com enfoque no repasse aos municipios da menor
fatia do bolo tributario nacional. Enquanto Unido fica com 60% e estados 26%, as prefeituras recebem
apenas 14%. O Fundo de Apoio a Exportacdo — FEX completa a campanha. Os municipios
reivindicam o repasse do recurso, que visa a compensacao financeira do ICMS néo transferido as

o
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prefeituras.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO

A meta da Associacdo Mato-grossense dos Municipios € massificar os pleitos e demandas para que a
sociedade tenha conhecimento da situacdo de todos os municipios e apoie 0s gestores em suas
reivindicacdes. As demandas aumentaram e as prefeituras encontram dificuldades em administrar o
orcamento e fechar as contas. A campanha publicitaria devera abordar os seguintes temas:
Transporte Escolar, Merenda Escolar, Pacto Federativo e Fundo de Participacao dos Municipio-FPM
e Fundo de Apoio a Exportagdo-FEX. O objetivo € mostrar que 0s municipios estdo cada vez mais
penalizados com muitas atribuicbes e poucos recursos, além de demonstrar que ha incoeréncia na
partilha dos recursos.

PECAS

Para que a populacao conheca os problemas enfrentados pelos municipios. A campanha podera ser
veiculada nos veiculos de comunicacdo com diferentes pecas publicitarias, tais como: Andncios em
jornais, Spots em Radios, Banners em sites, placas de Outdoor, Painéis suspensos. Deve-se ainda
se considerar, para efeito de simulagdo e abrangéncia, todos os veiculos de comunicacao de Cuiaba,
pensando estrategicamente e em sua economicidade.

INFORMACOES ADICIONAIS
Mais informacdes para formular as propostas e demonstrar seu conhecimento, pesquisar no site da
AMM — www.amm.org.br e em levantamentos in loco.
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ANEXO 11

MINUTA DE CONTRATO N°...........

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A
ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS
MUNICIPIOS E

A Associacdo Mato-grossense dos Municipios - AMM, doravante denominada de contratante,
Pessoa Juridica de Direito Privado, inscrita no CNPJ/MF sob o n® 00.234.260/0001-21, com sede na
Avenida Historiador Rubens de Mendoncga, n® 3.920, CPA em Cuiaba-MT, neste ato representado por
seu Presidente Sr. Neurilan Fraga, portador do CPF n® ...........ccccceeeee. e RGN° ..o,
SSP/MT, residente e domiciliado Na .........cooeveuviiiiiiiiiii e, , CEP: ........... ) eerreeeea - MT,
e de outro lado a empresa , pessoa juridica de direito privado, inscrita
no CNPJ/MF sob o n° , portadora da inscricdo estadual de n° situada
na Av. Bairro Cuiaba-MT, por seu representante legal, Sr.
, domiciliado a Av tem entre si, justo e acordado por forca deste
instrumento, o presente CONTRATO, sujeitando-se as normas preconizados na Lei n® 8.666/93 e
demais alteracfes, € no que consta do Processo Licitatério n® 025/2015 na modalidade
Tomada de Precos n°® 003/2015, mediante as condic¢des inseridas nas seguintes clausulas:

1 - CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 - O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°® 4.680, de 18.06.65, da Lei
12.232/2010 e Lei n°® 8.666, de 21.06.93 e suas alteracBes, do Decreto n°® 57.690, de 01.02.66, do
Decreto n® 93.872, de 23.12.86, do Decreto n° 4.563, de 31.12.02.

1.2 - Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se integram
em todas as clausulas, termos e condi¢bes aqui ndo expressamente alterados - o Edital da Tomada de
Preco n° 003/2015 e seus anexos, bem como a Proposta da empresa contratada.

2 - CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 - Contratacdo de Uma Agéncia Publicidade para Elaborar, Desenvolver e Trabalhar na Divulgagdo
dos Materiais de Interesse da Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

a) estudo, planejamento, criacdo, producdo, distribuicdo, veiculagdo e controle de resultados de
campanhas e pecas publicitarias (midia impressa: folder, flyer, outdoor, antncio de jornal e revistas)
midia eletrénica: (televisdo, radio e internet), midia alternativa: (plotagens, baldes, totens, busdoor, e
quaisquer outros que possam estar fora do quadro comum de meios e de veiculos de comunica¢ao);
b) desenvolvimento e/ou gerenciamento de pesquisas de opinido e mercado;

c) elaboragdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
identificacéo e fixacdo de programacéo visual;

d) prestacdo de servicos relacionados seja diretamente ou por terceiros, tais como: producdo de
fotolitos e arquivos digitais, impressdo, produc¢do de filmes e VT's, telemarketing, documentacdo em
video ou foto das atividades referentes a Associacdo Mato-grossense dos Municipios, distribuicdo de
material.

e) Execucdo de servicos complementares aos trabalhos especializados pertinentes: | — planejamento,
execucao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacéo, geracdo de conhecimento sobre o publico-
alvo, dos meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acBes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas; Il — producdo, execucdo técnica das pecas e de projetos
publicitarios criados; IlIl - criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



w
s s

y» Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e
das acbes publicitarias; e demais servicos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao
atendimento das necessidades da Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

f) A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo 5 anos ap6s a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

2.1.1 A prestacdo de servicos de publicidade, correspondentes ao estudo, planejamento,
conceituacdo, concepc¢ao, criagdo, execucgdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa,
a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover
a Associacdo Mato-grossense dos Municipios. Difundir ideias informando e conscientizando o publico
em geral; Elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros
elementos identificadores, bem como programagéo visual;

2.2 - A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da Associacdo Mato-grossense dos Municipios
e terd exclusividade em relagdo a os servigos licitados.

3 - CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera vigénciaapartirde _ / / até /[ .

3.1.1 A CONTRATANTE poderéa optar pela prorrogacao desse prazo por até 60 (sessenta) meses, nos
termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/93, acrescidos de acordo com os termos do art. 57, §

4°, da Lei 8.666/93.

4 - CLAUSULA QUARTA - DOTACAO ORCAMENTARIA
4.1 As despesas com o presente contrato, pelo exercicio de 2016, estdo consignadas nas seguintes
dotacdes or¢camentarias:

ORGAO 01 ASSOCIAGAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
UNIDADE 01.01 PRESIDENCIA

ATIVIDADE 2.001 MANUTENGAO PRESIDENCIA

ELEMENTO 3.3.90.39 OUTROS SERVIGCOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

4.2 — As despesas a serem realizadas em 2016 correrdo as expensas do or¢camento anual respectivo.
4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos proximos exercicios
em seu orcamento a dotacdo necessaria ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista.

5 - CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar com uma equipe técnica completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
terceiros - todos o0s servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacbes estipuladas pelo Contratante.

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Tomada de Precos que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servigos
objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior.

5.1.5 Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacfes junto a terceiros e
transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais, prazos especiais de pagamento e
outras vantagens.

5.1.6 Fazer cotacdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execucao.

5.1.7 Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as
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justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.8 Obter a aprovacédo prévia do Contratante, por escrito, para assumir despesas de producao,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Nao sera permitida a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo de servicos objeto deste
contrato.

5.1.10 Apresentar uma cépia das pecas aprovadas pela Contratante para veiculagdo ou distribuigao,
sendo as pecas graficas em CD-ROM e as demais em seus respectivos materiais de suporte.

5.1.11 A quantidade de material a ser utilizado na veiculacdo s6 sera definida apds a aprovacdo da
midia pela Contratante.

5.1.12 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupcbes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacGes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratada.

5.1.13 S6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolva o
nome da CONTRATANTE mediante sua prévia e expressa autorizacéo.

5.1.14 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

5.1.15 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas no
procedimento licitatorio que deu origem a este ajuste.

5.1.16 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

5.1.17 Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacéo a seus funcionarios.

5.1.18 Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.19 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

5.1.20 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.21 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE.
5.1.22 Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da Contratante.

5.1.22.1 A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n°® 9.279, de 14.05.96, e as indenizacBes das perdas e danos previstos
na legislacdo ordinéria.

5.1.23 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora ou de sua omissdo, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacéo
de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.24 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.25 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
subcontratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

5.1.25.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
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pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.29 E de exclusiva responsabilidade da Contratada responder por qualquer agio judicial movida por
terceiros com base na legislacdo de prote¢do a propriedade intelectual, direito de propriedade ou
direito autoral, relacionada com os servigos objeto deste contrato.

5.1.30 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Municipio de Cuiaba ou Varzea
Grande — MT, onde, para esse fim, mantera escritorio, com todas as despesas e custo operacional por
conta exclusiva da CONTRATADA. A seu juizo a contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros estados ou municipio para servigos de criacdo e de producdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a serem necessarios, desde garantidas as condicdes
previamente acordadas, no entanto devera manter na estrutura montada em Cuiaba ou Varzea
Grande — MT, para pronto atendimento da Contratante, funcionarios individuados nas seguintes
funcgbes:

Atendimento, midia, criacdo e prestacdo de contas.

5.1.31 A CONTRATADA deverd comprovar, em prazo habil de 30 dias, a partir da assinatura do
contrato que esta apta a atender a contratante em conformidade e na plenitude da proposta técnica
apresentada.

6 - CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 - Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

6.1.1 - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

6.1.2 - Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servigos;

6.1.3 - Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servi¢os;

6.1.4 - Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

6.1.5 - Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

7 - CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITACAO

7.1 - A Contratante fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das
especificacbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.

7.2 - A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apos a aprovacao formal da
CONTRATANTE.

7.3 - A ndo-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da Contratante.

7.5 - A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de
veiculacdo, considerado nédo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a suas expensas
e nos prazos estipulados pela fiscalizacéo.

7.6 - A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados nédo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.

7.7 - A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacéo,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacdo
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagao.

7.8 - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados, objeto deste contrato.

7.9 - A Contratante é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

8 - CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO DA CONTRATADA.
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8.1 - Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia ser4 remunerada em conformidade com as
disposicBes da Lei Federal 4.680, de 18 de junho de 1965, e demais normas legais e regulamentares
vigentes, ficando estabelecido e ajustado o seguinte:

8. 1.2 - Custos internos - A Associacdo Mato-grossense dos Municipios, durante o periodo de execucéo
do contrato, decorrente da presente Tomada de Preco, aplicard o percentual de desconto a ser
aplicado sobre o valor dos servicos internos da agéncia sera de .................... 0 (cevvneenneeneennns ) do
valor constante da Tabela Referencial de Precos vigente, do SINAPRO-MT (Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso).

8. 1.3 - Honorarios - 0s servigos e suprimentos externos terdo seus gastos orcados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela agéncia e aceitos pela CONTRATANTE. A
CONTRATANTE pagara a agéncia "honorarios" de 15% (quinze por cento) sobre 0s servicos e
suprimentos externos contratados com os fornecedores.

8. 1.4 - Honorarios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se, exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, a contratante pagara a
agéncia "honorarios" de 5% (cinco por cento);

8. 1.5 - Veiculacédo - a CONTRATANTE pagarda a CONTRATADA o valor correspondente ao desconto de
agéncia, na ordem de 20% (vinte por cento) sobre os custos de veiculacdo, observado o "Sistema
progressivo de Servicos/Beneficios" instituido pelas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria (CENP)
por meio do Decreto 57.690/66, alterado pelo Decreto 4.563, de 31 de Dezembro de 2002.

8. 1.6 - O preco do servico de veiculacédo devera corresponder a tabela oficial de precos do respectivo
veiculo;

8.1.7 - A remuneragdo observara em qualquer hipétese os precos tabelados, as condicdes
estabelecidas no Edital e neste Contrato, assim como o0s descontos obtidos pela CONTRATADA junto
aos fornecedores ou prestadores de servicos e veiculos de divulgacdo, segundo compromissos
expressos na proposta de precos pela CONTRATADA.

8.1.8 - As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.1.9 — O Valor estimado deste contrato € de R$ .........ccceeueennnnes (e e, ).

9 - CLAUSULA NONA - CONDICOES DE PAGAMENTO

9.1 - Despesas decorrentes da Veiculagdo da Publicidade.

O pagamento relativo a veiculagdo da publicidade sera repassado a agéncia vencedora que fara o
repasse aos veiculos de comunicacdo no maximo em 2 (dois) dias Uteis, a contar do pagamento
realizado pela prefeitura, condicionado a apresentagdo dos seguintes documentos:

a) Nota fiscal/fatura do veiculo de comunicacdo, em nome da Associagdo Mato-grossense dos
Municipios, contendo o valor bruto da despesa, a parcela referente a comissdo da CONTRATADA e o
valor liquido devido, mencionando com clareza o servi¢o autorizado e os respectivos ndameros da
licitacdo e do contrato;

b) tabela oficial de precos do veiculo de comunicacédo, para demonstrar a procedéncia dos valores a
serem pagos;

c) original ou cdpia da pagina ou parte do jornal impresso, revista, catalogo ou outros meios
impressos, onde apareca a peca publicitaria que foi veiculada, a data da veiculacdo e o nome do
veiculo de comunicagao;

d) comprovante habil da exibicdo da peca publicitaria, em Radio, Internet, Outdoor, Painel Eletronico,
e assim por diante, cuja veiculacdo ndo possa ser demonstrada por meio documental.

9.2 - Despesas com terceiros e Comissdo da Agéncia.

O pagamento das despesas resultantes da execucdo do contrato sera procedido de acordo com as
AutorizacBes de Producdo ou de Veiculacdo, conforme o caso, emitidas pela CONTRATANTE, em caso
de veiculacé@o da peca publicitaria:

a) nota fiscal/fatura que especifique o0 servico executado, mencionando os respectivos nimeros da
licitacdo e do contrato;

b) cépia das notas/faturas de servicos de terceiros, expedidas em nome da CONTRATANTE, aos
cuidados da agéncia contratada;

9.3 - Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacdo, que venham a ser concedidos pelos

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



w
s s

y» Associacao Mato-grossense dos Municipios
AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

veiculos de comunicacdo, prestadores de servicos ou fornecedores, deverdo ser integralmente
repassados para a CONTRATANTE.

9.4 - N&o serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da execucéo dos servigos objeto do
presente Contrato, através de descontos de duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de
antecipacao da receita.

9.5 - O atraso na apresentacao da fatura por parte da CONTRATADA ou do veiculo de comunicacéo
implicara na automatica prorrogacao do prazo de vencimento pelo periodo equivalente ao atraso.

9.6 - Constatado que os documentos de cobranca apresentados pela CONTRATADA ou do veiculo de
comunicagdo estdo incompletos ou contém erro, 0 prazo para pagamento somente sera contado a
partir da reapresentacdo dos documentos devidamente corrigidos.

9.7 - As formas de remuneracdo estabelecidas nesse Contrato poderdo ser renegociadas, no interesse
da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacdo deste ajuste.

9.8 - O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de Precos vigente do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso - SINAPRO-MT, somente podera ser reajustado
apés doze meses da assinatura do contrato, tendo como referéncia para o reajuste a data fixada para
apresentacdo das propostas de pregos no processo licitatério, com base no indice Nacional de Pregos
ao Consumidor - INPC do IBGE.

10 - CLAUSULA DECIMA- DIREITOS AUTORAIS

10.1 - A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, sem 6nus, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato.

10.1.2 - A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referido direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato € mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que
Ihe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA.

10.1.3 - A critério da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgdos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal, sem
que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA.

10.2 - Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado -
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.3 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) e os de
cessdo dos demais direitos.

10.4 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras,
que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1- Que a Contratante sera entregue uma cépia em DVD, de todo o material de midia eletrénica
produzido;

10.4.2 - A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apdés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante
os cedentes desses direitos.

10.4.3 - Que qualquer remuneracédo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada
como ja incluida no custo de producéo.

11 - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS.

11.1 - As sansBes contratuais serdo, conforme Capitulo 1V, Secdo Il, da Lei 8.666/93 e alteracbes
posteriores:

a) Adverténcia;

b) Multa

c) Suspensdo temporaria para participacao de licitacdes

d) Impedimento de contratar e declaracdo de inidoneidade.
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11.2 - A aplicacdo das sansbes administrativas poderdo ser aplicadas na seguinte forma, nao
impedindo que se aplique outra mais adequada ao caso:

* Adverténcia: geralmente aplicada para o caso de ndo atendimento de prazos para execucdo de
Servicos;

* Multas: serdo aplicadas conforme segue:

a) 1% (um por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia Util da data fixada para entrega do
servico, calculada sobe o valor do servico em atraso, até o maximo de 20% (vinte por cento) na
hipotese de reincidéncia no descumprimento de prazos para execuc¢do de servicos;

b) 5% (cinco por cento) sobre o valor total atualizado desse Contrato, cumulativa com as demais
sansdes, por infracdo de quaisquer outras clausulas contratuais.

c) As penalidades relativas ao impedimento de contratar com a Administracdo e declaracdo de
inidoneidade por periodo de até 2 (dois anos), serdo cominadas nas condi¢bes definidas pela
CONTRATANTE, em caso de faltas graves ocorridas na vigéncia do Contrato, apuradas em processo
administrativo.

11.3 - A aplicacdo das penalidades admite os recursos estabelecidos na Lei das Licitacdes.

11.4 - As penalidades poder&o ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, nos termos do art. 87 da
Lei 8.666/93.

11.5 - O valor da multa podera ser descontado de eventuais créditos da CONTRATADA.

12 - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DISPOSICOES GERAIS

12.1 - Em caso da CONTRATADA constituir preposto para tratar de assuntos pertinentes a execu¢ao
do presente Contrato sera a Associacdo Mato-grossense dos Municipios.

12.2 - Nao é admitida a subcontratacdo dos servicos internos relativos a execucdo do presente
Contrato.

12.3 - A CONTRATADA se conduzira em conformidade com o Cédigo de Etica do Conselho de Etica do
SINAPRO-MT e pelas demais normas vigentes, com a finalidade de produzir servicos que estejam de
acordo com a lei e a moral.

12.4 - O presente Contrato podera ser denunciado a qualquer tempo, independentemente do que se
encontra estipulado na clausula décima primeira e de interpelagdo judicial ou extrajudicial, por
qualquer das partes, mediante aviso prévio com antecedéncia de trinta dias, através de
correspondéncia protocolada na sede da outra parte, sem que possa ser pleiteado qualquer tipo de
indenizacdo, ndo importando a natureza, exceto o pagamento de despesas por servigos autorizados e
ja realizados.

12.5 - O Valor previsto no presente Contrato podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério da
CONTRATANTE, ndo cabendo a CONTRATADA indenizacdo por qualquer natureza, em face dos
eventuais saldos orcamentarios ou financeiros que possam existir.

12.6 - A CONTRATADA obriga-se a aceitar, em cada exercicio financeiro, acréscimos limitados a 25%
(vinte e cinco por cento), ou supressfes de qualquer ordem no valor inicial e atualizado do presente
Contrato.

13 - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA FORO

Fica eleito o Foro de Cuiaba, Estado de Mato Grosso, com a rendncia expressa de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja para serem dirimidas questdes originarias da execugcdo do presente
Contrato.

E, por assim estarem justos e contratados, assinam o presente Termo em 3 (trés) vias de igual teor e
forma, juntamente com as testemunhas abaixo.

Cuiabad/MT, .............. de o 2015.
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Presidente
Contratante

Contratada

Assessora Juridica

Testemunhas:

1 2

Nome: Nome:
CPF n.c CPF n.c
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TERMO DE REFERENCIA - ANEXO 111
Plano de Comunicacéo

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao Nota Maxima
1 - RACIOCINIO a) Das caracteristicas da AMM e 8
BASICO das suas atividades que sejam
Texto de até 3 significativas para a comunicagdo
laudas em que o publicitaria.
licitante explicite b) Da natureza, da extenséo e da 6
seu conhecimento qualidade das rela¢6es da AMM
geral sobre a com seus publico.
AMM e entendimento.
¢) Do papel da AMM no atual 6
contexto social, politico e
econdmico.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo Nota Maxima
2 - ESTRATEGIA a) Adequacao do conceito 5

DE proposto a

COMUNICACAO natureza, qualificacBes e

Texto de até problemas da AMM conforme

3 laudas em briefing.

gue o Licitante b) A consisténcia logica e a 5

exponha o pertinéncia da argumentacgao

conceito que, de apresentada em sua defesa.

acordo com seu

raciocinio basico,
fundamentara a

comunicagdo da
AMM,

¢) A riqueza dos desdobramentos 4
desse

conceito para a comunicagdo da
AMM. com seus publicos.

d) Adequagao da estratégia de 4
comunicagao

proposta para a solucédo do
problema

especifico de comunicacao da
AMM.

e) Consisténcia légica e 2
pertinéncia da

argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria
proposta.

SUBTOTAL MAXIMO 20 PONTOS

Aspectos avaliados Pontuacéo Nota Maxima

Quesitos
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3) IDEIA a) Adequagao ao problema 2

CRIATIA especifico de comunicacéo da

Sintese da AMM.

estratégia de —

comunicagéo, _b) A mult|p1|0|dade de 2
interpretactes

expressa sob
forma de
reducéo de
Mensagem.

favoraveis que comporta,
considerados os objetivos da
AMM.

c¢) A cobertura dos segmentos de 2
publico contemplada por essas
interpretacdes.

d) A originalidade da combinacéo 2
dos
elementos que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a 2
gual se apresenta.
f) Sua pertinéncia a atividade 2
desenvolvida pela AMM e sua
insercdo na sociedade.

g) Os desdobramentos 1
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentada.
h) A exequibilidade das pecas. 1
i) A compatibilidade da linguagem 1
das pecas aos meios proposto
SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacdo Nota Maxima
ESTRATEGIA DE MIDIA | a) Conhecimento dos habitos de 3

E NAO MIDIA consumo dos segmentos de

Texto de ate publico prioritarios.

duas laudas - —

em que a b) _Capa_mdade analitica 3

Licitante evidenciada no

demonstre exame desses habitos.

capacidade para

atingir e ¢) Consisténcia do plano simulado 3

sensibilizar os
segmentos de
publico definidos
no briefing

de distribuicdo das pecas em
relacéo as duas alineas
anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade 2
demonstrada no uso dos recursos
de comunicacéo préprios da AMM.

e) Economicidade da aplicacédo da 2
verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicéo de
pecas.
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f) Otimizagdo da midia 2
segmentada, alternativa e de
massa.
SUBTOTAL MAXIMO 15 PONTOS
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao Nota Maxima
CAPACIDADE DE a) Adequacdo das qualificaces a 3
ATENDIMENTO estratégia de comunicacéo
Avaliagdo da qualificacdo | publicitaria proposta,
e considerada, nesse caso, também
guantificaco dos a quantificacdo dos quadros.
profissionais b) Adequacao das instalagfes, da 3
disponibilizados infraestrutura e dos recursos
para a execucao materiais disponiveis durante a
do contrato; infra execucao do
estrutura e recursos contrato.
materiais c) A relevancia e a utilidade das 2
e atendimento de prazos | informagbes de marketing e
para execucdo das comunicagao que serdo
obrigacdes colocadas regularmente a
contratuais. disposi¢do da AMM, sem 6nus
adicional, durante a
vigéncia do contrato
d) A operacionalidade do 2
relacionamento entre a AMM e a
Licitante, a seguranca
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliacdo da qualificacéo e
quantificacdo dos profissionais
disponibilizados para a execuc¢ao
do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execucdo das
obrigacbes contratuais.
SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacao Nota Maxima
REPERTORIO a) ldéia criativa e sua 2
Apresentado de pertinéncia.
pecas com
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apresentacao
sucinta do problema
gue se propde.

b) Clareza da exposicédo do 2
problema publicitario.

¢) Consisténcia das relacBes de 2
causa e efeito entre problema e

solucéo.

d) Relevancia dos resultados 2
apresentados.

e) Qualidade da execucéo do 2

acabamento.

SUBTOTAL MAXIMO 10 PONTOS

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuacéo

Nota Maxima

RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DO
COMUNICACAO
descri¢bes de solucbes e
problemas de
comunicacdo formalmente
referendados

pelos respectivos
anunciante.

a) Concatenagao ldgica da
exposicao.

3

b) Evidéncia de planejamento 2
publicitario.

¢) Consisténcia das relacBes de 3
causa e efeito entre problema e

solucéo.

d) Relevancia dos resultados 2

apresentados.
Case histories formalmente
referendados pelos respectivo.

SUBTOTAL MAXIMO DE 10 PONTOS

TOTAL MAXIMO DE 100 PONTOS
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ANEXO IV
PROPOSTA DE PRECOS
(papel timbrado da empresa)

RAZAO SOCIAL:
CNPJ-MF: FONE/FAX

Especificacao Percentual
de desconto

Percentual de desconto a ser aplicado sobre a tabela de Precos Referenciais
de Servico Internos da Agéncia de Publicidade, expedida pelo Sindicato das |  .................
Agéncias de Publicidades de Mato Grosso (SINAPRO/MT). %

Forma de Pagamento: Conforme Edital
Validade da Proposta: 60 dias

Local e Data

Assinatura Socio Proprietario da Empresa
Carimbo com CNPJ da empresa
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ANEXO V
DOCUMENTOS NECESSARIOS PARA FAZER CRC
PESSOA JURIDICA

» Contrato social da empresa em vigor;

» Telefone para contato;

» RG e CPF dos s6cios da empresa;

» Alvara de funcionamento — ano atual;

» Inscricdo no CNPJ (cadastro nacional de pessoa juridica) — situagdo ativa;

» Inscrigdo estadual - dentro do prazo de validade;

» Certidao negativa de tributos municipais e da divida ativa municipal;

» Certidao negativa de débitos da receita federal e divida ativa federal (conjunta);

» Certidao de regularidade do FGTS

» Certidao de regularidade do INSS;

» Atestado de capacidade técnica

» Carta de apresentacdo da empresa (copia do RG e CPF do administrador);

» Conta bancéria — pessoa juridica (banco - agencia/cidade-conta corrente);

» Declaracdo em cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl do art. 7°da Constituicao
federal;

» Declaracdo de disponibilidade de entrega dos produtos ou realizacdo de servigos

conforme licitacdo, sob a pena do art. 299 do cédigo penal;

Observacao: Os documentos relativos a efetivacdo do CRC deverédo ser encaminhados com
antecedéncia ao Departamento de Protocolo da Associacdo Mato-grossense dos
Municipios, em cépia simples ou autenticada. Apos serd remetido ao Departamento de
Licitacdo para analise minuciosa dos documentos encaminhados, onde, o referido
Departamento procederd a sua analise. O Certificado de Registrado Cadastral somente terd
validade enquanto todas as certidGes nele constantes estiverem validas. Quanto a
disponibilizacdo do Certificado de Registrado Cadastral, o departamento de licitacdes
realizara os procedimentos em conformidade com a Lei Federal n® 8.666/1993.
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ANEXO VI

TOMADA DE PRECO N° /

TERMO DE CREDENCIAMENTO

Através do presente, credenciamos 0 (2) Sr.(@)...cccieiiiiiiiiiiiiiniiiiee

portador(a) do RG N.C......cccoevvvnvvennnnnn. e do CPF n.% i, , a participar da licitacéo
instaurada pela Associacdo Mato-grossense dos Municipios — Estado de Mato Grosso, na modalidade
TOMADA DE PRECO n° __ / , ha qualidade de representante legal, outorgando-lhe poderes
para pronunciar-se em nome da emMPreSa.......ccooveieieiiiiieenneeiaeenn, , bem como formular
propostas, renunciar direitos, desistir de recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame.

................. y e d€ . de 2015.

Assinatura do Sdcio Proprietario da Empresa

OBS: Documento com firma reconhecida em cartorio.
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ANEXO VII
MODELO DE DECLARAGAO (PESSOA JURIDICA)

NOME DA EMPRESA N° CNPJ
A
ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
MODALIDADE DE LICITAGAO. .....veeveeeveeieceeceee e
(1 {1 1 /o7 Y0 X N SR

DECLARACAO
NOME DA EMPRESA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CPNJ n°

e inscricho estadual n° ,  estabelecida
a , bairro , Municipio
de , estado de CEP , atraves de seu

representante legal abaixo assinado, com cumprimento ao solicitado no edital de licitacdo DECLARA,
sob as penas da lei, que:
Nao possui em seu quadro de pessoal, empregados com menos de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e menores de
16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢cdo de aprendiz,
a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIIl do art. 7° da
Constituicdo Federal e inciso V, art. 27, da Lei 8.666/93, com redacao
determinada pela lei 9.854/1999.
O que declaramos acima é verdade e por isso damos fé.

Municipio/ Estado, dia /més/ano

ASSINATURA RESPONSAVEL DA EMPRESA (Carimbo com CNPJ
da empresa)
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ANEXO VIII
MODELO DE DECLARAGAO (PESSOA JURIDICA)

NOME DA EMPRESA N° CNPJ
A
ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
MODALIDADE DE LICITAGAO. .....cveeeeeeceeeeieecveeennn
(1 {1 1 /o7 Y0 X N SR
DECLARAGAO
NOME DA EMPRESA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CPNJ n°
e inscricho estadual n° ,  estabelecida
a , bairro , Municipio
de , estado de CEP DECLARO, que recebi
todos os documentos, tenho conhecimento de todas as informacdes e das condi¢cbes estabelecidas
no presente edital, bem como concordo com todos os itens estabelcidos no referido edital.
O que declaramos acima é verdade e por isso damos fé.

Municipio/ Estado, dia /més/ano

ASSINATURA RESPONSAVEL DA EMPRESA (Carimbo com CNPJ
da empresa)
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ANEXO IX
MODELO DE DECLARAGAO (PESSOA JURIDICA)

NOME DA EMPRESA N° CNPJ
A
ASSOCIACAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
MODALIDADE DE LICITAGAO. .....veeveecveeeeieeiee e
LICITACAO N® ..o

DECLARACAO
NOME DA EMPRESA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CPNJ n°

e inscricdo estadual n° ,  estabelecida
a , bairro , Municipio
de , estado de CEP , atraves de seu

representante legal abaixo assinado, com cumprimento ao solicitado no edital de licitagdo DECLARA,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, de que terd a disponibilidade, caso venha vencer o
certame, realizara a entrega dos itens nos prazos e/ou condicdes previstas no edital e termo de
referéncia.

O que declaramos acima é verdade e por isso damos fé.
Municipio/ Estado, dia /més/ano

ASSINATURA RESPONSAVEL DA EMPRESA (Carimbo com CNPJ
da empresa)
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ANEXO X
MODELO DE DECLARAGAO DE IDONEIDADE (PESSOA JURIDICA)

NOME DA EMPRESA N° CNPJ
A

ASSOCIAGAO MATO-GROSSENSE DOS MUNICIPIOS
MODALIDADE DE LICITAGAO. ......ooveeveeieeieeieenae

LICITACAO N® ..o
DECLARACAQ
A Signataria , pessoa juridica de direito privado, inscrita no CPNJ n°

, estabelecida a

bairro , Municipio de estado de

CEP , atraves de seu representante legal abaixo assinado, com cumprimento

ao solicitado no edital de licitacdo DECLARA, sob as penas da lei, que:
Est4 apta a tomar parte do processo licitatorio, tendo em vista inexistir contra
a mesma Declaracdo de Inidoneidade emitida por 6rgdo de Administracdo
Publica Federal, Estadual, Municipal ou do Distrito Federal.

O que declaramos acima é verdade e por isso damos fé.
Municipio/ Estado, Dia /Més/Ano

ASSINATURA RESPONSAVEL DA EMPRESA (Carimbo com CNPJ
da empresa)
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ANEXO XI

MODELO DE ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

(Timbre/logomarca da Pessoa Juridica Emitente)

A (empresa emitente)

localizada a , com Inscricdo Estadual sob n© e CNPJ sob n°
atesta para 0s devidos fins que a Empresa

com Inscricdo Estadual sob n° e

CNPJ sob n° , com sede na , presta servicos
de.iiiiii , sendo cumpridora dos prazos e termos firmados na contratacdo, ndo havendo

contra a mesma nenhum registro que a desabone.

Local e Data

(Nome completo por extenso do responséavel pela Pessoa Juridica
emitente deste atestado e sua assinatura)
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