Se7
TS Associacao Mato-grossense dos Municipios

AMM www.amm.org.br | ammpresidencia@gmail.com

RESPOSTA AO QUESTIONAMENTO DA EMPRESA GENIUS PUBLICIDADE
SOBRE A CONCORRENCIA PUBLICA 001/2017

De imediato vale esclarecer que os questionamentos forma feitos tempestivamente, merecendo portanto aten¢ao
necessaria.
Por outro, sera considerado pelo Pregoeiro como itens necessarios e definitivos do edital as respostas aqui
elencadas.

Questionamentos:

ESCLARECIMENTOS CONCORRENCIA PUBLICA 001/2017
Pagina 11:

11l -Ideia criativa:

a) -Texto em que a Licitante se limitard a apresentar sintese da estratégia de comunicagao
publicitaria, expressa sob a forma de uma redugao de mensagem, que pode ou ndo assumir a
forma de um slogan passivel de ser utilizado em agdes de comunicagdo da Associacdo
Matogrossense dos Municipios (AMM);

b) -Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha publicitaria com
exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua harmonia com a redugdo de mensagem de
que trata a alinea anterior. Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro
de TV, layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet,

“monstro” de peca de radio ou roteiro para radio, limitados a uma pega para cada meio
convencional ou ndo convencional, de veiculagdo tradicional proposto pela licitante;

Pergunta 1: Identificamos que a AMM possui 5 aplicagdes de marca (a seguir). Qual delas
devemos utilizar na corporificacdo das pecas da Ideia Criativa?
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Pergunta 2: Em “Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de pega de internet, “monstro” de peca de raddio ou
roteiro para radio, limitados a uma pega para cada meio convencional ou ndo convencional, de
veiculagdo tradicional proposto pela licitante.” Se for apresentado o filme de TV sob forma de
roteiro, layout ou storyboard impresso, ndo podera ser apresentado monstro de pega de internet? E
possivel apresentar monstro ou animatic para o meio TV uma vez que TV configura um meio
diferente do meio internet?

Pergunta 3: Em “Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet, “monstro” de pega de radio ou
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roteiro para radio, limitados a uma peca para cada meio convencional ou ndo convencional, de
veiculagdo tradicional proposto pela licitante.” o que configura o significado de meio
convencional e ndo convencional para a Licitada?

Pergunta 4: Em “Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro de TV,
layout, story-board impresso, ou “monstro” de pega de internet, “monstro” de peca de radio ou
roteiro para radio, limitados a uma peca para cada meio convencional ou ndo convencional, de
veiculagdo tradicional proposto pela licitante.” € permitido apresentar mais de uma pega de nao-
midia? Pode ser apresentada uma pega de midia e outra de ndo-midia do mesmo meio?

Pergunta S: “Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante apresentara campanha publicitaria
com exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicacao e demonstrem sua harmonia com a reducdo de mensagem de
que trata a alinea anterior.” a quantidade de pegas da ideia criativa (05 pecas) tem que
obrigatoriamente ser a mesma quantidade proposta no plano de distribuicdo de midia?

Paginas 11 e 12:

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) - Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informagdes do Briefing,
demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha. E em Seguida a
simula¢do do plano de distribui¢do com explicacdo das propostas adotadas, valores de producado e
de veiculacdo e o porqué ou justificativas dos veiculos adotados. Serd permitida a inclusdo de
tabelas, graficos, pesquisas, em tons cinza, que ndo serdo computadas no total de laudas
mencionado no Plano de Comunicacao;

b) - Simulacdo de plano de distribuigdo das pegas da campanha publicitaria, mencionada na

alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a
explicitagdo das propostas adotadas, valores de producdo e de veiculagdo e mais suas
justificativas.

Pergunta 6: A alinea “b” acima estd descrita dentro da propria alinea “a”. Devemos considerar
que s3o 02 laudas para a demonstragdo da capacidade de atingir os publicos prioritarios da
campanha, mais 02 laudas para realizar a simulagdo do plano de distribui¢do das pecas da
campanha publicitaria e mais 02 laudas com a explicitagdo das propostas adotadas, totalizando 06
laudas para o item IV acima?

Pagina 10:

6.2.1 - Para efeito de avaliagdo a Licitante devera apresentar uma campanha com verba de até R$
50.000,00 (Cinquenta mil reais) e duragdo de 30 (trinta) dias, que sera exemplificada pela propria
licitante na simulag@o de plano de distribuicdo.

Pergunta 7: Qual devera ser o més de simulacdo da divulgagdo da campanha? A Licitada ira
determinar o més padrdo para a elaboragdo da campanha por parte das Licitantes?

Pergunta 8: Deverdo ser discriminados os custos de criagdo das pegas propostas na Ideia Criativa
dentro da verba total da campanha, baseado nos custos de tabela cheia da Tabela do Sinapro-MT?
Pagina 10 - Item 5 — Das propostas:

5.5 - Deverao ter as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas em

sua parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da Licitante,
exceto no envelope “1”, que deverd apenas ser numeradas sequencialmente;

Pergunta 9: Nao ficou muito claro se cada caderno tem sua numerag¢do de pagina sequencial
propria ou se devemos numerar as paginas sequencialmente a partir do envelope 2 até o envelope
4 (excluindo o envelope 1).

Pagina 13

6.4.4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: deverdo ser apresentados 1 relatos de
solugdes e problemas de comunicagdo com no maximo 2 laudas, com as descrigdes de solugdes e
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problemas de comunicagdo e ainda referendados pelos respectivos clientes. Os relatos
apresentados NAO podem referir-se a solugdes de problemas da Associagio Matogrossense dos
Municipios (AMM);

Pergunta 10: Quantas pecas podem ser apresentadas para o Relato de Solugdes de Problemas de
Comunicagao?

RESPOSTA:

Resposta ao questionamento;

Pergunta 01: A logomarca a ser utilizada sera:
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ANMM

Associagdo Mato-grossense dos Municipios

Obs: PODE SER SOLICITADA NO EMAIL ammlicitacao@gmail.com

Pergunta 02: As pecas a serem apresentadas pelas concorrentes serdo as seguintes:
Antuncios em jornais tamanho Y% pg colorida, spots em radios, vts em televisdo, banners em
sites, painéis suspensos e outdoor espalhados pela cidade.

Pergunta 03: Meio convencional sdo as midias de massas utilizadas sempre € 0o meio ndo
convencional s3o as midias sociais e matérias jornalisticas.

Pergunta 04: Sera permitido uma tinica pecga por anuncio.

Pergunta 05: Sim a quantidade de pecas da idéia criativa tem que ser obrigatoriamente a
mesma proposta no plano de comunicacao.

Pergunta 06: Raciocinio Bdsico:

- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante demonstrara o seu entendimento sobre as
informagdes apresentadas no Briefing, assim como um diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria da Associagdo Mato-grossense dos Municipios (AMM);

Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria:

- texto em até 02 (duas) laudas, em que a Licitante apresentara o conceito e o partido tematico
que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solug¢do do
problema especifico de comunicacdo e defendera essa opgao;

111 -Ideia criativa:

-Texto em que a Licitante se limitara a apresentar sintese da estratégia de comunicacao
publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, que pode ou ndo assumir a
forma de um slogan passivel de ser utilizado em ac¢des de comunicagdo da Associacdo Mato-
grossense dos Municipios (AMM); Sendo até 02 (duas ) laudas.

Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) - Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informagdes do Briefing,
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demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritdrios da campanha. E em Seguida a
simulagdo do plano de distribui¢do com explicacdo das propostas adotadas, valores de
produgdo e de veiculagdo e o porqué ou justificativas dos veiculos adotados. Sera permitida a
inclusdo de tabelas, graficos, pesquisas, em tons cinza, que ndo serdo computadas no total de
laudas mencionado no Plano de Comunicagao;

b) - Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria, mencionada na
alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a
explicitacdo das propostas adotadas, valores de producdo e de veiculagdo e mais suas
justificativas.

I - Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

1) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

2) as quantidades de insergoes das pecas em veiculos de divulgacao;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de divulgacdo,
separadamente por meios (exemplos: Radiofonicos, Televisivos, jornais impresso, sites e
assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

5) os valores alocados de criagdo de cada pega e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na producdo de cada pega e ou material de ndo midia.

II - Nessa simulagdo:

1) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagdo do Aviso de Licitacdo;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°. 4.680/1965;

3) devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
Pergunta 07: A concorrente devera se ater a 30 dias de companha publicitaria.

Pergunta 08: Todas os custos deverdo estar englobados na verba destinada pelo edital.

Pergunta 09: Cada caderno pode ser numerado individualmente exceto o envelope 01.

Pergunta 10: Até 04 (quatro) pegas.

Fabio Albuquerque da Silva
Presidente da comissio Permanente de Licitacio

o

ZAMM

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3.920 CPA | Tel.: (65)2123-1200 | CEP:78.050-902 - Cuiaba / MT



